
《黑神话：悟空》取材于贵州梵净山承恩寺的游戏画面。

“黑悟空” 赢了！
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� � � � 8 月 20 日，“何以敦煌” 敦煌艺术大展新闻发布会在中华艺术宫（上海美

术馆）举行。 本次大展将于 2024 年 9 月 20 日至 12 月 20 日在中华艺术宫（上

海美术馆）正式亮相，展览聚焦敦煌莫高窟的文化、艺术、历史，以“文物 + 复

刻经典洞窟 + 壁画彩塑” 为形式，实现观众身临其境的“在上海，看敦煌” 。

图为小女孩与敦煌服饰扮装者合影。

新华 / 传真

� � � � 为丰富公众文化生活，5 月 18 日至 10 月 7 日期间的每周六日及法定假

日，国家海洋博物馆开展夜间延时服务，参观时间延长至 21 时。 图为游客在

国家海洋博物馆游览。

新华 / 传真

� � � � 8 月 19 日，西藏昌都市第十届三江茶马文化艺术节在昌都市津昌体育文

化中心开幕。 本次艺术节将举办文化、旅游、经贸、民族民间体育、乡村振兴产

业发展成果推介等活动。 图为开幕式上的舞蹈表演。

新华 / 传真

时讯

图片新闻

� � � � 马王堆汉墓考古发掘 50 周

年国际学术研讨会开幕式 8 月

18 日在长沙举行。 为深入挖掘马

王堆汉墓文化内涵， 湖南博物院

当日成立马王堆研究院， 未来将

以开放式的学术平台， 集结国内

外高校、 科研院所的学术力量开

展科研合作。

据了解， 围绕马王堆汉墓文

物， 目前共完成 948 件藏品的高

清数字化采集，包含 7779 张图片

和 285 件三维模型， 初步形成马

王堆汉墓文物知识库。 未来将完

成包括残片在内的 100%数字化

采集， 形成马王堆汉墓文物的知

识图谱。

开幕式上，中央新闻纪录电

影制片厂（集团）向湖南博物院

捐赠马王堆汉墓考古发掘现场

学术版高清视频素材；一批涵盖

马王堆汉墓出土简帛及一号汉

墓纺织品文物的最新研究成果

和文物资料发布；讲述马王堆汉

墓发掘、保护、研究、展陈的纪

录片 《马王堆·岁月不朽》亮

相； 湖南博物院与香港科技大

学、敦煌研究院等 6 家机构签署

协议，将联合开展跨学科、跨机

构协同合作。

杨迅

马王堆研究院成立

� � � � 新华社电 香港特区政府康

乐及文化事务署 8 月 20 日宣布，

第二届“亚艺无疆” 艺术节将于

9 月至 11 月举行， 将展示近 30

个来自亚洲、中东及共建“一带

一路” 国家的文化艺术。

据介绍，第二届“亚艺无疆”

艺术节规模更大， 演出和活动的

数量由去年的 29 场大幅增加至

超过 100 场。 今年“亚艺无疆”

艺术节特别增设中东系列，将呈

献融合中东与西方风格的精彩

演出。 艺术节还将更加深入社

区， 拉近与香港市民的距离，同

时让到访的游客感受香港文化

的勃勃生机。

第二届“亚艺无疆” 艺术节

由香港特区政府文化体育及旅游

局呈献、 特区政府康乐及文化事

务署策划。

香港第二届“亚艺无疆” 艺术节

将于 9 月开幕

《黑神话：悟空》带来文创新启发

特约撰稿人 韩浩月

� � � � Steam 平台好评率超 95%， 中国首款 3A

游戏让海外玩家“恶补”《西游记》，各地文旅

借大热古建筑推出“西游新线路” ，游戏内容

推动新质生产力发展———

� � � � 8 月 20 日，国产游戏《黑神话：

悟空》上线，截至 8 月 21 日 22 点 10

分，Steam 平台的同时在线玩家达

235.7 万。 与此同时，中国社交媒体

被该游戏刷屏，并催生多条热搜。 一

款国产游戏的爆红与出圈， 引起了

超常规的关注度。

回顾《黑神话：悟空》的整个出

炉过程， 会发现它是一款可以被形

容为“预先宣布胜利” 的游戏。 4 年

来，《黑神话：悟空》的每一个进程，

如发布第一个预告片、 在 B 站开通

账号、发布实机测试视频、发布游戏

抢先体验视频等，都会引起围观，由

此奠定了“爆红不是偶然” 的舆论

基调。

从 8 月 20 日广为传播的各种信

息来看，《黑神话：悟空》是文化属

性很强的游戏， 首先它站在了对

经典资源进行商业化开发的

潮流点上，无论从游戏名字、预告片

旁白、画面风格等多个角度看，它都

在 《西游·降魔篇》《西游记之大圣

归来》 等高票房电影所引领的流行

文化基调上进行了升级， 使其走出

了“暗黑” 路径，强化文化格调，在

满足玩家游戏心理的同时， 让玩家

的文化归属感也找到了承载之处。

伴随《黑神话：悟空》的爆火，山

西文旅也再度闯入玩家视野，在一条

名为 “黑神话与现实的碰撞” 视频

里，制作者列出游戏中的山西文物形

象：晋城玉皇庙二十八星宿、五台山

佛光寺经幢、五台山南山寺、高平铁

佛寺散脂大将、 朔州崇福寺弥陀殿、

宁武石门悬棺、恒山悬空寺……除了

这些山西文物名胜之外，还有贵州、

重庆、大理、蓝田等地关于佛、道、儒

三教的塑像、景观也出现在游戏中，

这些塑像与景观都是实地取景再进

行游戏画面转化， 制造出真实的震

撼感。 对于 《西游记》IP 的情感认

同， 以及对这些文物名胜的文化认

同，在这款游戏中合二为一，难怪即

便不是游戏玩家， 也会被游戏释放

出来的信息所吸引。

在品牌文化的联动方面，《黑神

话：悟空》与超过 10 个著名品牌进

行合作 ， 合作领域涵盖 “衣食住

行” 。 这样的品牌联动，不仅会扩大

游戏用户量， 亦会渗透到用户现实

生活的各个角落， 又能促进经济行

为的活跃度，这样的游戏产品，肯定

会受到多方青睐。

归根结底，《黑神话： 悟空》能

够站稳国内游戏市场且在国际游戏

市场具备有力竞争力的， 还是它对

文化概念的透彻理解与使用。“我在

埃及当刺客，在异世界当猎魔人、猎

龙者、骑士等等，现在我终于看到一

丝希望 ， 能回自己的国家当猴

哥。 ” 一位游戏玩家的观点，颇能解

释清楚《黑神话：悟空》一面世便大

受欢迎的内在原因， 当游戏主角与

玩家身份有了情感与文化双重属性

的重叠，自然就会激发玩家兴趣。 如

果国外玩家也能够从这款游戏当

中， 找到视觉奇观之外更多的文化

好奇与情感共鸣， 相信这款中国游

戏或能创造出更大的成绩。

《黑神话：悟空》当然是一款游

戏，但它在创作、制作、推广等各个

阶段与层面对于文化元素的使用，

使得国产游戏第一次给人留下“文

化压过游戏” 的印象。 这是一次难

得的突破 ， 当然接下来也有待验

证，如果保持这种人气势头并最终

大获成功 ，那么将会对游戏、影视

等文娱产品的创作与输出，带来良

好的启发。

《黑神话：悟空》海报。

� � � � 文化是旅游的灵魂， 旅游是文化

的载体。 当中国首款 3A 游戏 《黑神

话： 悟空》8 月 20 日横空出世登陆海

内外知名游戏平台 Steam 时， 逾 140

万玩家的速度与激情差点让它崩溃。

这款电影画质的单机游戏在全国实

地取景 36 处 ， 其中有 27 处来自山

西。 山西文旅借势连夜推出短视频，

仅点赞量就达到 9 万。 旅游平台次日

就推出“跟着悟空游山西 ” ，网民纷

纷建议：“开个实景通关专线……” 甚

至引发“山西高速 ” 股价上涨 ，因为

“建议自驾游” ，而且“世界上只有两

种古建，一种是山西古建，一种是其他

古建……” 传统文化借助动漫游戏，正

在引领旅游风潮，文旅融合见成效。

中华优秀传统文化如何走出去，

一直是一个课题，而“黑悟空” 自然而

然成为海外玩家聚焦中国文化的焦

点。 他们开始知道，“黑悟空” 脱胎于

《西游记》，而《西游记》正是日本动

漫 IP“龙珠” 的“原著” 。 海外掀起在

网上争睹 1986 年版电视剧《西游记》

的热潮，甚至有海外网友开始阅读《西

游记》英译本……

游戏本身还是新质生产力的引

擎。 游戏的艺术需要通过视觉效果呈

现———这就对显卡提出要求； 游戏的

响应速度要快而流畅———这就对芯片

提出要求。 而“黑悟空” 的研发团队

“游戏科学” ，为精益求精还在创制过

程中研发出新技术———这就是文化内

容推动新质生产力发展的典型案例。

以上三点，说明了“黑悟空” 带来

的“整合能量” ———文旅融合、国际传

播乃至推动新质生产力的动能。 而仅

仅 8 月 20 日一天，“黑悟空” 本身创

造的数据奇迹，就让它成为“中国游戏

里程碑” ———这款耗资 4 亿元的单机

游戏已销售出 450 万份，销售额逾 15

亿元；预计将销售出千万份，销售额不

低于 26 亿元。 在 Steam 平台，它的好

评率超过 95%， 位居多个全球各平台

游戏热销榜冠军。

“黑悟空” 七年磨一剑

3A 源 自 英 文 ：“A� lot� of�

Time/Money/Resources” ，意味“花

了很多时间、金钱和资源” 的游戏，是

衡量游戏质量及其工业生产能力的共

识。 有能力创制 3A 游戏，意味兼具高

审美与高科技， 例如跨国公司育碧出

品的《刺客信条》系列就实景复刻古

罗马、古希腊、古埃及等文明古国，带

玩家穿越意大利文艺复兴或者美国南

北战争。 当然，虽然投入巨大，品质到

位的 3A 游戏商业价值也同样巨大。在

“黑悟空” 诞生之前，中国还没有 3A

游戏———即便中国是全球最大的游戏

市场， 去年销售收入超过 3000 亿元，

但主要份额还是手机游戏。

由“游戏科学” 潜心研发七年的

《黑神话： 悟空》， 秉承的初心就

是———我们要出一款中国自己的 3A

游戏。 目前中国游戏的主要盈利模式

还是“氪金” ，就是让玩家免费下载游

戏，但是不断花钱买各类道具。 “游戏

科学” 之所以瞄准单机游戏，就是在收

费模式上 “自绝后路” ———单机游戏

只有一次性购买，不再花钱。 但这也反

过来要求游戏品质要相当高， 份数卖

得足够多才能回本。“黑悟空” 每小时

游戏时长的开发成本超过 2000 万元。

而投资方之一也是这款游戏的联合出

品方———上海英雄游戏公司， 也始终

保持着对它的信心与热忱。 英雄游戏

CEO 吴旦，此前也始终信念满满，就是

相信他们会成功，因而不断注资。

4 年前的 8 月 20 日，“黑悟空” 发

布宣传片，当时就引发万众期待。它不仅

打造了极度拟真的西游世界， 还为此研

发了光线追踪技术以及景观稳定技术，

让流动的火焰效果逼真、 雪地行走时还

能留下脚印与武器的拖行痕迹……所

以，“黑悟空” 的火爆，也是千千万万

玩家积聚了 4 年的激情迸发。 乃至有

些年轻人居多的公司宣布放假一天，

“如果因为是要下载《黑神话·悟空》，

今天可以居家办公” 。

《西游记》 海外成爆款

“黑悟空” 对于中华优秀传统文

化的海外传播，也具有突破性价值。 由

于日韩动漫游戏产业发达 ，“龙珠 ”

“三国” 等成系列畅销于欧美的动漫

游戏产品，都会被海外玩家、观众误认

为是“日本原创” 。 日本也确实时常拍

摄这两个题材的动画片、电视剧、各平

台游戏等。 日本最大的电影公司东映，

早在 1956 年就摄制了黑白动画片《西

游记》———改编自手冢治虫 1952 年的

漫画《我的孙悟空》。 手冢治虫正是广

受中国观众喜爱的 《阿童木》 的原创

者。 他曾经于上世纪 80 年代拜访美影

厂，并绘制了一幅阿童木与孙悟空手牵

手的画作。 当时，他还对美影厂导演严

定宪透露， 他 14 岁时决定弃医从画，

就是因为喜欢美影厂万氏兄弟拍摄的

《铁扇公主》。而“龙珠” 也是东映在上

世纪 80 年代制作的鸟山明的同名作

品，主角也名为“孙悟空” ，此后还有各

种游戏衍生，属于日本动漫游戏大 IP。

因而，“黑悟空” 的成功，在于真

正让全球玩家知道了《西游记》源自

中国。 它不仅让中国玩家的文化自信

感、民族自豪感爆棚，还激发了海外玩

家对中国文化的巨大热忱。 2023 年预

告片在德国科隆游戏展放映时， 就已

经获得了“展会最佳”“科隆最佳” 和

“最佳视觉效果” 奖。 外国玩家当时排

队试玩，要排 5 小时才能轮上。

据说，早在半年前，就有海外玩家

在网上提问———打“黑悟空” ，是否要

研读《西游记》？ 立刻有海外网友回应

他，发出人物小传做“科普” 。 因此，有

外国朋友惊诧道， 连个小妖怪都有丰

富的背景故事啊！外国网友了解《西游

记》的“捷径” ，就是直接看 1986 年的

电视剧版。 如今，全球动漫游戏乃至影

视界，都在关注“黑悟空” 现象的发展

进度。 “黑悟空” 的这一跃，成为中国

文化跃至海外的成功案例。

古建筑 一夜间出圈

“黑悟空” 在中国成为社会话题，

不仅仅在于游戏玩家的群情激动，还

源于山西文旅的一则短视频。“跟着悟

空游山西” 是这则视频的大标题，口号

是“直面天命，共赏山西古建！ ”

网友纷纷 “给山西上大分” ：“山

西文旅赶紧接住这泼天的富贵！ ”“山

西本身就是文旅宝藏大省”“原来云冈

石窟、悬空寺都在山西啊，我只知道老

陈醋……” 游戏在山西实地取景 27

处，有网友一一在视频后列出：佛光寺、

南山寺、玉皇庙、铁佛寺、洪福寺……

“国风游戏与山西古建梦幻联动！ ”

“这下外国游客也要暴增了！ ”

五千年很远，山西很近。近的不仅

是山西， 还有杭州灵隐寺、 丽水时思

寺……在 B 站上，“黑悟空” 相关古建

筑的一则短视频流量超过了 170 万。

“四川观察” 盘点了游戏里的四川元

素；安徽文旅跟进“惊现安庆天柱山” ；

北京文旅则围绕 1986 年版电视剧《西

游记》 做文章：“电视剧取景地有石景

山区八大处公园、海淀区七王坟……”

与游戏相关的实景地，都纷纷晒出各自

的自然风光、名胜古迹、古建筑群……

大好河山被赋予文化内涵后，更吸引大

家规划路线。 今后传统节日怎么过？ 跟

着优秀传统文化，游遍祖国山河。

游戏热 创新生产力

一款游戏的大热， 已经不单是动

漫游戏圈的事， 而是会破圈跨界地推

动各行各业。 游戏，首先就是新质生产

力的代表， 它能带动高科技产业的发

展。 中科院的研究表明，游戏对芯片行

业的贡献达 14.9%， 对高速通信网络

产业的贡献高达 46.3%……游戏与前

沿科技始终共生，因为其对显卡、芯片

的要求相当高。

游戏还能带动电竞产业发展。 一

款好的游戏，吸引的玩家越多，举办的

赛事更有可看性、更有竞争力，且全球

化程度高。 游戏甚至还能带动意想不

到的其他产业———已有医美行业也表

示要学习“黑悟空” 的精细制作，审美

与科技并重……

“黑悟空” 赢了！ 它不仅在中国

3A 游戏、文化海外传播、国内文旅融

合、 助推新质生产力各赛道上都拔得

头筹，还赢得了全球千万人的心！ 这是

文化带给人类的灵魂冲击， 这是中华

优秀传统文化激发的全球热点。

朱光

� � � � 文化是旅游的灵魂， 旅游是文化

的载体。 当中国首款 3A 游戏 《黑神

话： 悟空》8 月 20 日横空出世登陆海

内外知名游戏平台 Steam 时， 逾 140

万玩家的速度与激情差点让它崩溃。

这款电影画质的单机游戏在全国实

地取景 36 处 ， 其中有 27 处来自山

西。 山西文旅借势连夜推出短视频，

仅点赞量就达到 9 万。 旅游平台次日

就推出“跟着悟空游山西 ” ，网民纷

纷建议：“开个实景通关专线……” 甚

至引发“山西高速 ” 股价上涨 ，因为

“建议自驾游” ，而且“世界上只有两

种古建，一种是山西古建，一种是其他

古建……” 传统文化借助动漫游戏，正

在引领旅游风潮，文旅融合见成效。

中华优秀传统文化如何走出去，

一直是一个课题，而“黑悟空” 自然而

然成为海外玩家聚焦中国文化的焦

点。 他们开始知道，“黑悟空” 脱胎于

《西游记》，而《西游记》正是日本动

漫 IP“龙珠” 的“原著” 。 海外掀起在

网上争睹 1986 年版电视剧《西游记》

的热潮，甚至有海外网友开始阅读《西

游记》英译本……

游戏本身还是新质生产力的引

擎。 游戏的艺术需要通过视觉效果呈

现———这就对显卡提出要求； 游戏的

响应速度要快而流畅———这就对芯片

提出要求。 而“黑悟空” 的研发团队

“游戏科学” ，为精益求精还在创制过

程中研发出新技术———这就是文化内

容推动新质生产力发展的典型案例。

以上三点，说明了“黑悟空” 带来

的“整合能量” ———文旅融合、国际传

播乃至推动新质生产力的动能。 而仅

仅 8 月 20 日一天，“黑悟空” 本身创

造的数据奇迹，就让它成为“中国游戏

里程碑” ———这款耗资 4 亿元的单机

游戏已销售出 450 万份，销售额逾 15

亿元；预计将销售出千万份，销售额不

低于 26 亿元。 在 Steam 平台，它的好

评率超过 95%， 位居多个全球各平台

游戏热销榜冠军。

“黑悟空” 七年磨一剑

3A 源 自 英 文 ：“A� lot� of�

Time/Money/Resources” ，意味“花

了很多时间、金钱和资源” 的游戏，是

衡量游戏质量及其工业生产能力的共

识。 有能力创制 3A 游戏，意味兼具高

审美与高科技， 例如跨国公司育碧出

品的《刺客信条》系列就实景复刻古

罗马、古希腊、古埃及等文明古国，带

玩家穿越意大利文艺复兴或者美国南

北战争。 当然，虽然投入巨大，品质到

位的 3A 游戏商业价值也同样巨大。在

“黑悟空” 诞生之前，中国还没有 3A

游戏———即便中国是全球最大的游戏

市场， 去年销售收入超过 3000 亿元，

但主要份额还是手机游戏。

由“游戏科学” 潜心研发七年的

《黑神话： 悟空》， 秉承的初心就

是———我们要出一款中国自己的 3A

游戏。 目前中国游戏的主要盈利模式

还是“氪金” ，就是让玩家免费下载游

戏，但是不断花钱买各类道具。 “游戏

科学” 之所以瞄准单机游戏，就是在收

费模式上 “自绝后路” ———单机游戏

只有一次性购买，不再花钱。 但这也反

过来要求游戏品质要相当高， 份数卖

得足够多才能回本。“黑悟空” 每小时

游戏时长的开发成本超过 2000 万元。

而投资方之一也是这款游戏的联合出

品方———上海英雄游戏公司， 也始终

保持着对它的信心与热忱。 英雄游戏

CEO 吴旦，此前也始终信念满满，就是

相信他们会成功，因而不断注资。

4 年前的 8 月 20 日，“黑悟空” 发

布宣传片，当时就引发万众期待。它不仅

打造了极度拟真的西游世界， 还为此研

发了光线追踪技术以及景观稳定技术，

让流动的火焰效果逼真、 雪地行走时还

能留下脚印与武器的拖行痕迹……所

以，“黑悟空” 的火爆，也是千千万万

玩家积聚了 4 年的激情迸发。 乃至有

些年轻人居多的公司宣布放假一天，

“如果因为是要下载《黑神话·悟空》，

今天可以居家办公” 。

《西游记》 海外成爆款

“黑悟空” 对于中华优秀传统文

化的海外传播，也具有突破性价值。 由

于日韩动漫游戏产业发达 ，“龙珠 ”

“三国” 等成系列畅销于欧美的动漫

游戏产品，都会被海外玩家、观众误认

为是“日本原创” 。 日本也确实时常拍

摄这两个题材的动画片、电视剧、各平

台游戏等。 日本最大的电影公司东映，

早在 1956 年就摄制了黑白动画片《西

游记》———改编自手冢治虫 1952 年的

漫画《我的孙悟空》。 手冢治虫正是广

受中国观众喜爱的 《阿童木》 的原创

者。 他曾经于上世纪 80 年代拜访美影

厂，并绘制了一幅阿童木与孙悟空手牵

手的画作。 当时，他还对美影厂导演严

定宪透露， 他 14 岁时决定弃医从画，

就是因为喜欢美影厂万氏兄弟拍摄的

《铁扇公主》。而“龙珠” 也是东映在上

世纪 80 年代制作的鸟山明的同名作

品，主角也名为“孙悟空” ，此后还有各

种游戏衍生，属于日本动漫游戏大 IP。

因而，“黑悟空” 的成功，在于真

正让全球玩家知道了《西游记》源自

中国。 它不仅让中国玩家的文化自信

感、民族自豪感爆棚，还激发了海外玩

家对中国文化的巨大热忱。 2023 年预

告片在德国科隆游戏展放映时， 就已

经获得了“展会最佳”“科隆最佳” 和

“最佳视觉效果” 奖。 外国玩家当时排

队试玩，要排 5 小时才能轮上。

据说，早在半年前，就有海外玩家

在网上提问———打“黑悟空” ，是否要

研读《西游记》？ 立刻有海外网友回应

他，发出人物小传做“科普” 。 因此，有

外国朋友惊诧道， 连个小妖怪都有丰

富的背景故事啊！外国网友了解《西游

记》的“捷径” ，就是直接看 1986 年的

电视剧版。 如今，全球动漫游戏乃至影

视界，都在关注“黑悟空” 现象的发展

进度。 “黑悟空” 的这一跃，成为中国

文化跃至海外的成功案例。

古建筑 一夜间出圈

“黑悟空” 在中国成为社会话题，

不仅仅在于游戏玩家的群情激动，还

源于山西文旅的一则短视频。“跟着悟

空游山西” 是这则视频的大标题，口号

是“直面天命，共赏山西古建！ ”

网友纷纷 “给山西上大分” ：“山

西文旅赶紧接住这泼天的富贵！ ”“山

西本身就是文旅宝藏大省”“原来云冈

石窟、悬空寺都在山西啊，我只知道老

陈醋……” 游戏在山西实地取景 27

处，有网友一一在视频后列出：佛光寺、

南山寺、玉皇庙、铁佛寺、洪福寺……

“国风游戏与山西古建梦幻联动！ ”

“这下外国游客也要暴增了！ ”

五千年很远，山西很近。近的不仅

是山西， 还有杭州灵隐寺、 丽水时思

寺……在 B 站上，“黑悟空” 相关古建

筑的一则短视频流量超过了 170 万。

“四川观察” 盘点了游戏里的四川元

素；安徽文旅跟进“惊现安庆天柱山” ；
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的自然风光、名胜古迹、古建筑群……

大好河山被赋予文化内涵后，更吸引大

家规划路线。 今后传统节日怎么过？ 跟

着优秀传统文化，游遍祖国山河。

游戏热 创新生产力

一款游戏的大热， 已经不单是动

漫游戏圈的事， 而是会破圈跨界地推

动各行各业。 游戏，首先就是新质生产

力的代表， 它能带动高科技产业的发

展。 中科院的研究表明，游戏对芯片行

业的贡献达 14.9%， 对高速通信网络

产业的贡献高达 46.3%……游戏与前

沿科技始终共生，因为其对显卡、芯片

的要求相当高。

游戏还能带动电竞产业发展。 一

款好的游戏，吸引的玩家越多，举办的

赛事更有可看性、更有竞争力，且全球

化程度高。 游戏甚至还能带动意想不

到的其他产业———已有医美行业也表

示要学习“黑悟空” 的精细制作，审美

与科技并重……

“黑悟空” 赢了！ 它不仅在中国

3A 游戏、文化海外传播、国内文旅融

合、 助推新质生产力各赛道上都拔得

头筹，还赢得了全球千万人的心！ 这是

文化带给人类的灵魂冲击， 这是中华

优秀传统文化激发的全球热点。
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� � � � 文化是旅游的灵魂， 旅游是文化

的载体。 当中国首款 3A 游戏 《黑神

话： 悟空》8 月 20 日横空出世登陆海

内外知名游戏平台 Steam 时， 逾 140

万玩家的速度与激情差点让它崩溃。

这款电影画质的单机游戏在全国实

地取景 36 处 ， 其中有 27 处来自山

西。 山西文旅借势连夜推出短视频，

仅点赞量就达到 9 万。 旅游平台次日

就推出“跟着悟空游山西 ” ，网民纷

纷建议：“开个实景通关专线……” 甚

至引发“山西高速 ” 股价上涨 ，因为

“建议自驾游” ，而且“世界上只有两

种古建，一种是山西古建，一种是其他

古建……” 传统文化借助动漫游戏，正

在引领旅游风潮，文旅融合见成效。

中华优秀传统文化如何走出去，

一直是一个课题，而“黑悟空” 自然而

然成为海外玩家聚焦中国文化的焦

点。 他们开始知道，“黑悟空” 脱胎于

《西游记》，而《西游记》正是日本动

漫 IP“龙珠” 的“原著” 。 海外掀起在

网上争睹 1986 年版电视剧《西游记》

的热潮，甚至有海外网友开始阅读《西

游记》英译本……

游戏本身还是新质生产力的引

擎。 游戏的艺术需要通过视觉效果呈

现———这就对显卡提出要求； 游戏的

响应速度要快而流畅———这就对芯片

提出要求。 而“黑悟空” 的研发团队

“游戏科学” ，为精益求精还在创制过

程中研发出新技术———这就是文化内

容推动新质生产力发展的典型案例。

以上三点，说明了“黑悟空” 带来

的“整合能量” ———文旅融合、国际传

播乃至推动新质生产力的动能。 而仅

仅 8 月 20 日一天，“黑悟空” 本身创

造的数据奇迹，就让它成为“中国游戏

里程碑” ———这款耗资 4 亿元的单机

游戏已销售出 450 万份，销售额逾 15

亿元；预计将销售出千万份，销售额不

低于 26 亿元。 在 Steam 平台，它的好

评率超过 95%， 位居多个全球各平台

游戏热销榜冠军。

“黑悟空” 七年磨一剑

3A 源 自 英 文 ：“A� lot� of�

Time/Money/Resources” ，意味“花

了很多时间、金钱和资源” 的游戏，是

衡量游戏质量及其工业生产能力的共

识。 有能力创制 3A 游戏，意味兼具高

审美与高科技， 例如跨国公司育碧出

品的《刺客信条》系列就实景复刻古

罗马、古希腊、古埃及等文明古国，带

玩家穿越意大利文艺复兴或者美国南

北战争。 当然，虽然投入巨大，品质到

位的 3A 游戏商业价值也同样巨大。在

“黑悟空” 诞生之前，中国还没有 3A

游戏———即便中国是全球最大的游戏

市场， 去年销售收入超过 3000 亿元，

但主要份额还是手机游戏。

由“游戏科学” 潜心研发七年的

《黑神话： 悟空》， 秉承的初心就

是———我们要出一款中国自己的 3A

游戏。 目前中国游戏的主要盈利模式

还是“氪金” ，就是让玩家免费下载游

戏，但是不断花钱买各类道具。 “游戏

科学” 之所以瞄准单机游戏，就是在收

费模式上 “自绝后路” ———单机游戏

只有一次性购买，不再花钱。 但这也反

过来要求游戏品质要相当高， 份数卖

得足够多才能回本。“黑悟空” 每小时

游戏时长的开发成本超过 2000 万元。

而投资方之一也是这款游戏的联合出

品方———上海英雄游戏公司， 也始终

保持着对它的信心与热忱。 英雄游戏

CEO 吴旦，此前也始终信念满满，就是

相信他们会成功，因而不断注资。

4 年前的 8 月 20 日，“黑悟空” 发

布宣传片，当时就引发万众期待。它不仅

打造了极度拟真的西游世界， 还为此研

发了光线追踪技术以及景观稳定技术，

让流动的火焰效果逼真、 雪地行走时还

能留下脚印与武器的拖行痕迹……所

以，“黑悟空” 的火爆，也是千千万万

玩家积聚了 4 年的激情迸发。 乃至有

些年轻人居多的公司宣布放假一天，

“如果因为是要下载《黑神话·悟空》，

今天可以居家办公” 。

《西游记》 海外成爆款

“黑悟空” 对于中华优秀传统文

化的海外传播，也具有突破性价值。 由

于日韩动漫游戏产业发达 ，“龙珠 ”

“三国” 等成系列畅销于欧美的动漫

游戏产品，都会被海外玩家、观众误认

为是“日本原创” 。 日本也确实时常拍

摄这两个题材的动画片、电视剧、各平

台游戏等。 日本最大的电影公司东映，

早在 1956 年就摄制了黑白动画片《西

游记》———改编自手冢治虫 1952 年的

漫画《我的孙悟空》。 手冢治虫正是广

受中国观众喜爱的 《阿童木》 的原创

者。 他曾经于上世纪 80 年代拜访美影

厂，并绘制了一幅阿童木与孙悟空手牵

手的画作。 当时，他还对美影厂导演严

定宪透露， 他 14 岁时决定弃医从画，

就是因为喜欢美影厂万氏兄弟拍摄的

《铁扇公主》。而“龙珠” 也是东映在上

世纪 80 年代制作的鸟山明的同名作

品，主角也名为“孙悟空” ，此后还有各

种游戏衍生，属于日本动漫游戏大 IP。

因而，“黑悟空” 的成功，在于真

正让全球玩家知道了《西游记》源自

中国。 它不仅让中国玩家的文化自信

感、民族自豪感爆棚，还激发了海外玩

家对中国文化的巨大热忱。 2023 年预

告片在德国科隆游戏展放映时， 就已

经获得了“展会最佳”“科隆最佳” 和

“最佳视觉效果” 奖。 外国玩家当时排

队试玩，要排 5 小时才能轮上。

据说，早在半年前，就有海外玩家

在网上提问———打“黑悟空” ，是否要

研读《西游记》？ 立刻有海外网友回应

他，发出人物小传做“科普” 。 因此，有

外国朋友惊诧道， 连个小妖怪都有丰

富的背景故事啊！外国网友了解《西游

记》的“捷径” ，就是直接看 1986 年的

电视剧版。 如今，全球动漫游戏乃至影

视界，都在关注“黑悟空” 现象的发展

进度。 “黑悟空” 的这一跃，成为中国

文化跃至海外的成功案例。

古建筑 一夜间出圈

“黑悟空” 在中国成为社会话题，

不仅仅在于游戏玩家的群情激动，还

源于山西文旅的一则短视频。“跟着悟

空游山西” 是这则视频的大标题，口号

是“直面天命，共赏山西古建！ ”

网友纷纷 “给山西上大分” ：“山

西文旅赶紧接住这泼天的富贵！ ”“山

西本身就是文旅宝藏大省”“原来云冈

石窟、悬空寺都在山西啊，我只知道老

陈醋……” 游戏在山西实地取景 27

处，有网友一一在视频后列出：佛光寺、

南山寺、玉皇庙、铁佛寺、洪福寺……

“国风游戏与山西古建梦幻联动！ ”

“这下外国游客也要暴增了！ ”

五千年很远，山西很近。近的不仅

是山西， 还有杭州灵隐寺、 丽水时思

寺……在 B 站上，“黑悟空” 相关古建

筑的一则短视频流量超过了 170 万。

“四川观察” 盘点了游戏里的四川元

素；安徽文旅跟进“惊现安庆天柱山” ；

北京文旅则围绕 1986 年版电视剧《西

游记》 做文章：“电视剧取景地有石景

山区八大处公园、海淀区七王坟……”

与游戏相关的实景地，都纷纷晒出各自

的自然风光、名胜古迹、古建筑群……

大好河山被赋予文化内涵后，更吸引大

家规划路线。 今后传统节日怎么过？ 跟

着优秀传统文化，游遍祖国山河。

游戏热 创新生产力

一款游戏的大热， 已经不单是动

漫游戏圈的事， 而是会破圈跨界地推

动各行各业。 游戏，首先就是新质生产

力的代表， 它能带动高科技产业的发

展。 中科院的研究表明，游戏对芯片行

业的贡献达 14.9%， 对高速通信网络

产业的贡献高达 46.3%……游戏与前

沿科技始终共生，因为其对显卡、芯片

的要求相当高。

游戏还能带动电竞产业发展。 一

款好的游戏，吸引的玩家越多，举办的

赛事更有可看性、更有竞争力，且全球

化程度高。 游戏甚至还能带动意想不

到的其他产业———已有医美行业也表

示要学习“黑悟空” 的精细制作，审美

与科技并重……

“黑悟空” 赢了！ 它不仅在中国

3A 游戏、文化海外传播、国内文旅融

合、 助推新质生产力各赛道上都拔得

头筹，还赢得了全球千万人的心！ 这是

文化带给人类的灵魂冲击， 这是中华

优秀传统文化激发的全球热点。

朱光

� � � � 文化是旅游的灵魂， 旅游是文化

的载体。 当中国首款 3A 游戏 《黑神

话： 悟空》8 月 20 日横空出世登陆海

内外知名游戏平台 Steam 时， 逾 140

万玩家的速度与激情差点让它崩溃。

这款电影画质的单机游戏在全国实

地取景 36 处 ， 其中有 27 处来自山

西。 山西文旅借势连夜推出短视频，

仅点赞量就达到 9 万。 旅游平台次日

就推出“跟着悟空游山西 ” ，网民纷

纷建议：“开个实景通关专线……” 甚

至引发“山西高速 ” 股价上涨 ，因为

“建议自驾游” ，而且“世界上只有两

种古建，一种是山西古建，一种是其他

古建……” 传统文化借助动漫游戏，正

在引领旅游风潮，文旅融合见成效。

中华优秀传统文化如何走出去，

一直是一个课题，而“黑悟空” 自然而

然成为海外玩家聚焦中国文化的焦

点。 他们开始知道，“黑悟空” 脱胎于

《西游记》，而《西游记》正是日本动

漫 IP“龙珠” 的“原著” 。 海外掀起在

网上争睹 1986 年版电视剧《西游记》

的热潮，甚至有海外网友开始阅读《西

游记》英译本……

游戏本身还是新质生产力的引

擎。 游戏的艺术需要通过视觉效果呈

现———这就对显卡提出要求； 游戏的

响应速度要快而流畅———这就对芯片

提出要求。 而“黑悟空” 的研发团队

“游戏科学” ，为精益求精还在创制过

程中研发出新技术———这就是文化内

容推动新质生产力发展的典型案例。

以上三点，说明了“黑悟空” 带来

的“整合能量” ———文旅融合、国际传

播乃至推动新质生产力的动能。 而仅

仅 8 月 20 日一天，“黑悟空” 本身创

造的数据奇迹，就让它成为“中国游戏

里程碑” ———这款耗资 4 亿元的单机

游戏已销售出 450 万份，销售额逾 15

亿元；预计将销售出千万份，销售额不

低于 26 亿元。 在 Steam 平台，它的好

评率超过 95%， 位居多个全球各平台

游戏热销榜冠军。

“黑悟空” 七年磨一剑

3A 源 自 英 文 ：“A� lot� of�

Time/Money/Resources” ，意味“花

了很多时间、金钱和资源” 的游戏，是

衡量游戏质量及其工业生产能力的共

识。 有能力创制 3A 游戏，意味兼具高

审美与高科技， 例如跨国公司育碧出

品的《刺客信条》系列就实景复刻古

罗马、古希腊、古埃及等文明古国，带

玩家穿越意大利文艺复兴或者美国南

北战争。 当然，虽然投入巨大，品质到

位的 3A 游戏商业价值也同样巨大。在

“黑悟空” 诞生之前，中国还没有 3A

游戏———即便中国是全球最大的游戏

市场， 去年销售收入超过 3000 亿元，

但主要份额还是手机游戏。
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得足够多才能回本。“黑悟空” 每小时
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布宣传片，当时就引发万众期待。它不仅

打造了极度拟真的西游世界， 还为此研

发了光线追踪技术以及景观稳定技术，

让流动的火焰效果逼真、 雪地行走时还

能留下脚印与武器的拖行痕迹……所

以，“黑悟空” 的火爆，也是千千万万

玩家积聚了 4 年的激情迸发。 乃至有

些年轻人居多的公司宣布放假一天，

“如果因为是要下载《黑神话·悟空》，

今天可以居家办公” 。

《西游记》 海外成爆款

“黑悟空” 对于中华优秀传统文

化的海外传播，也具有突破性价值。 由

于日韩动漫游戏产业发达 ，“龙珠 ”

“三国” 等成系列畅销于欧美的动漫

游戏产品，都会被海外玩家、观众误认

为是“日本原创” 。 日本也确实时常拍

摄这两个题材的动画片、电视剧、各平

台游戏等。 日本最大的电影公司东映，

早在 1956 年就摄制了黑白动画片《西

游记》———改编自手冢治虫 1952 年的

漫画《我的孙悟空》。 手冢治虫正是广

受中国观众喜爱的 《阿童木》 的原创

者。 他曾经于上世纪 80 年代拜访美影

厂，并绘制了一幅阿童木与孙悟空手牵

手的画作。 当时，他还对美影厂导演严

定宪透露， 他 14 岁时决定弃医从画，

就是因为喜欢美影厂万氏兄弟拍摄的

《铁扇公主》。而“龙珠” 也是东映在上

世纪 80 年代制作的鸟山明的同名作

品，主角也名为“孙悟空” ，此后还有各

种游戏衍生，属于日本动漫游戏大 IP。

因而，“黑悟空” 的成功，在于真

正让全球玩家知道了《西游记》源自

中国。 它不仅让中国玩家的文化自信

感、民族自豪感爆棚，还激发了海外玩

家对中国文化的巨大热忱。 2023 年预

告片在德国科隆游戏展放映时， 就已

经获得了“展会最佳”“科隆最佳” 和

“最佳视觉效果” 奖。 外国玩家当时排

队试玩，要排 5 小时才能轮上。

据说，早在半年前，就有海外玩家

在网上提问———打“黑悟空” ，是否要

研读《西游记》？ 立刻有海外网友回应

他，发出人物小传做“科普” 。 因此，有

外国朋友惊诧道， 连个小妖怪都有丰

富的背景故事啊！外国网友了解《西游

记》的“捷径” ，就是直接看 1986 年的

电视剧版。 如今，全球动漫游戏乃至影

视界，都在关注“黑悟空” 现象的发展

进度。 “黑悟空” 的这一跃，成为中国

文化跃至海外的成功案例。

古建筑 一夜间出圈

“黑悟空” 在中国成为社会话题，

不仅仅在于游戏玩家的群情激动，还

源于山西文旅的一则短视频。“跟着悟

空游山西” 是这则视频的大标题，口号

是“直面天命，共赏山西古建！ ”

网友纷纷 “给山西上大分” ：“山

西文旅赶紧接住这泼天的富贵！ ”“山

西本身就是文旅宝藏大省”“原来云冈

石窟、悬空寺都在山西啊，我只知道老

陈醋……” 游戏在山西实地取景 27

处，有网友一一在视频后列出：佛光寺、

南山寺、玉皇庙、铁佛寺、洪福寺……

“国风游戏与山西古建梦幻联动！ ”

“这下外国游客也要暴增了！ ”

五千年很远，山西很近。近的不仅

是山西， 还有杭州灵隐寺、 丽水时思

寺……在 B 站上，“黑悟空” 相关古建

筑的一则短视频流量超过了 170 万。

“四川观察” 盘点了游戏里的四川元

素；安徽文旅跟进“惊现安庆天柱山” ；

北京文旅则围绕 1986 年版电视剧《西

游记》 做文章：“电视剧取景地有石景

山区八大处公园、海淀区七王坟……”

与游戏相关的实景地，都纷纷晒出各自

的自然风光、名胜古迹、古建筑群……

大好河山被赋予文化内涵后，更吸引大

家规划路线。 今后传统节日怎么过？ 跟

着优秀传统文化，游遍祖国山河。

游戏热 创新生产力

一款游戏的大热， 已经不单是动

漫游戏圈的事， 而是会破圈跨界地推

动各行各业。 游戏，首先就是新质生产

力的代表， 它能带动高科技产业的发

展。 中科院的研究表明，游戏对芯片行

业的贡献达 14.9%， 对高速通信网络

产业的贡献高达 46.3%……游戏与前

沿科技始终共生，因为其对显卡、芯片

的要求相当高。

游戏还能带动电竞产业发展。 一

款好的游戏，吸引的玩家越多，举办的

赛事更有可看性、更有竞争力，且全球

化程度高。 游戏甚至还能带动意想不

到的其他产业———已有医美行业也表

示要学习“黑悟空” 的精细制作，审美

与科技并重……

“黑悟空” 赢了！ 它不仅在中国

3A 游戏、文化海外传播、国内文旅融

合、 助推新质生产力各赛道上都拔得

头筹，还赢得了全球千万人的心！ 这是

文化带给人类的灵魂冲击， 这是中华

优秀传统文化激发的全球热点。
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的载体。 当中国首款 3A 游戏 《黑神

话： 悟空》8 月 20 日横空出世登陆海

内外知名游戏平台 Steam 时， 逾 140

万玩家的速度与激情差点让它崩溃。

这款电影画质的单机游戏在全国实

地取景 36 处 ， 其中有 27 处来自山

西。 山西文旅借势连夜推出短视频，

仅点赞量就达到 9 万。 旅游平台次日

就推出“跟着悟空游山西 ” ，网民纷

纷建议：“开个实景通关专线……” 甚

至引发“山西高速 ” 股价上涨 ，因为

“建议自驾游” ，而且“世界上只有两

种古建，一种是山西古建，一种是其他

古建……” 传统文化借助动漫游戏，正

在引领旅游风潮，文旅融合见成效。

中华优秀传统文化如何走出去，

一直是一个课题，而“黑悟空” 自然而

然成为海外玩家聚焦中国文化的焦

点。 他们开始知道，“黑悟空” 脱胎于

《西游记》，而《西游记》正是日本动

漫 IP“龙珠” 的“原著” 。 海外掀起在

网上争睹 1986 年版电视剧《西游记》

的热潮，甚至有海外网友开始阅读《西

游记》英译本……

游戏本身还是新质生产力的引

擎。 游戏的艺术需要通过视觉效果呈

现———这就对显卡提出要求； 游戏的

响应速度要快而流畅———这就对芯片

提出要求。 而“黑悟空” 的研发团队

“游戏科学” ，为精益求精还在创制过

程中研发出新技术———这就是文化内

容推动新质生产力发展的典型案例。

以上三点，说明了“黑悟空” 带来

的“整合能量” ———文旅融合、国际传

播乃至推动新质生产力的动能。 而仅

仅 8 月 20 日一天，“黑悟空” 本身创

造的数据奇迹，就让它成为“中国游戏

里程碑” ———这款耗资 4 亿元的单机

游戏已销售出 450 万份，销售额逾 15

亿元；预计将销售出千万份，销售额不

低于 26 亿元。 在 Steam 平台，它的好

评率超过 95%， 位居多个全球各平台

游戏热销榜冠军。

“黑悟空” 七年磨一剑

3A 源 自 英 文 ：“A� lot� of�

Time/Money/Resources” ，意味“花
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审美与高科技， 例如跨国公司育碧出
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罗马、古希腊、古埃及等文明古国，带

玩家穿越意大利文艺复兴或者美国南

北战争。 当然，虽然投入巨大，品质到

位的 3A 游戏商业价值也同样巨大。在

“黑悟空” 诞生之前，中国还没有 3A

游戏———即便中国是全球最大的游戏

市场， 去年销售收入超过 3000 亿元，

但主要份额还是手机游戏。

由“游戏科学” 潜心研发七年的

《黑神话： 悟空》， 秉承的初心就

是———我们要出一款中国自己的 3A

游戏。 目前中国游戏的主要盈利模式

还是“氪金” ，就是让玩家免费下载游

戏，但是不断花钱买各类道具。 “游戏

科学” 之所以瞄准单机游戏，就是在收

费模式上 “自绝后路” ———单机游戏

只有一次性购买，不再花钱。 但这也反

过来要求游戏品质要相当高， 份数卖

得足够多才能回本。“黑悟空” 每小时

游戏时长的开发成本超过 2000 万元。

而投资方之一也是这款游戏的联合出

品方———上海英雄游戏公司， 也始终

保持着对它的信心与热忱。 英雄游戏

CEO 吴旦，此前也始终信念满满，就是

相信他们会成功，因而不断注资。

4 年前的 8 月 20 日，“黑悟空” 发

布宣传片，当时就引发万众期待。它不仅

打造了极度拟真的西游世界， 还为此研

发了光线追踪技术以及景观稳定技术，

让流动的火焰效果逼真、 雪地行走时还

能留下脚印与武器的拖行痕迹……所

以，“黑悟空” 的火爆，也是千千万万

玩家积聚了 4 年的激情迸发。 乃至有

些年轻人居多的公司宣布放假一天，

“如果因为是要下载《黑神话·悟空》，

今天可以居家办公” 。

《西游记》 海外成爆款

“黑悟空” 对于中华优秀传统文

化的海外传播，也具有突破性价值。 由

于日韩动漫游戏产业发达 ，“龙珠 ”

“三国” 等成系列畅销于欧美的动漫

游戏产品，都会被海外玩家、观众误认

为是“日本原创” 。 日本也确实时常拍

摄这两个题材的动画片、电视剧、各平

台游戏等。 日本最大的电影公司东映，

早在 1956 年就摄制了黑白动画片《西

游记》———改编自手冢治虫 1952 年的

漫画《我的孙悟空》。 手冢治虫正是广

受中国观众喜爱的 《阿童木》 的原创

者。 他曾经于上世纪 80 年代拜访美影

厂，并绘制了一幅阿童木与孙悟空手牵

手的画作。 当时，他还对美影厂导演严

定宪透露， 他 14 岁时决定弃医从画，

就是因为喜欢美影厂万氏兄弟拍摄的

《铁扇公主》。而“龙珠” 也是东映在上

世纪 80 年代制作的鸟山明的同名作

品，主角也名为“孙悟空” ，此后还有各

种游戏衍生，属于日本动漫游戏大 IP。

因而，“黑悟空” 的成功，在于真

正让全球玩家知道了《西游记》源自

中国。 它不仅让中国玩家的文化自信

感、民族自豪感爆棚，还激发了海外玩

家对中国文化的巨大热忱。 2023 年预

告片在德国科隆游戏展放映时， 就已

经获得了“展会最佳”“科隆最佳” 和

“最佳视觉效果” 奖。 外国玩家当时排

队试玩，要排 5 小时才能轮上。

据说，早在半年前，就有海外玩家

在网上提问———打“黑悟空” ，是否要

研读《西游记》？ 立刻有海外网友回应

他，发出人物小传做“科普” 。 因此，有

外国朋友惊诧道， 连个小妖怪都有丰

富的背景故事啊！外国网友了解《西游

记》的“捷径” ，就是直接看 1986 年的

电视剧版。 如今，全球动漫游戏乃至影

视界，都在关注“黑悟空” 现象的发展

进度。 “黑悟空” 的这一跃，成为中国

文化跃至海外的成功案例。

古建筑 一夜间出圈

“黑悟空” 在中国成为社会话题，

不仅仅在于游戏玩家的群情激动，还

源于山西文旅的一则短视频。“跟着悟

空游山西” 是这则视频的大标题，口号

是“直面天命，共赏山西古建！ ”

网友纷纷 “给山西上大分” ：“山

西文旅赶紧接住这泼天的富贵！ ”“山

西本身就是文旅宝藏大省”“原来云冈

石窟、悬空寺都在山西啊，我只知道老

陈醋……” 游戏在山西实地取景 27

处，有网友一一在视频后列出：佛光寺、

南山寺、玉皇庙、铁佛寺、洪福寺……

“国风游戏与山西古建梦幻联动！ ”

“这下外国游客也要暴增了！ ”

五千年很远，山西很近。近的不仅

是山西， 还有杭州灵隐寺、 丽水时思

寺……在 B 站上，“黑悟空” 相关古建

筑的一则短视频流量超过了 170 万。

“四川观察” 盘点了游戏里的四川元

素；安徽文旅跟进“惊现安庆天柱山” ；

北京文旅则围绕 1986 年版电视剧《西

游记》 做文章：“电视剧取景地有石景

山区八大处公园、海淀区七王坟……”

与游戏相关的实景地，都纷纷晒出各自

的自然风光、名胜古迹、古建筑群……

大好河山被赋予文化内涵后，更吸引大

家规划路线。 今后传统节日怎么过？ 跟

着优秀传统文化，游遍祖国山河。

游戏热 创新生产力

一款游戏的大热， 已经不单是动

漫游戏圈的事， 而是会破圈跨界地推

动各行各业。 游戏，首先就是新质生产

力的代表， 它能带动高科技产业的发

展。 中科院的研究表明，游戏对芯片行

业的贡献达 14.9%， 对高速通信网络

产业的贡献高达 46.3%……游戏与前

沿科技始终共生，因为其对显卡、芯片

的要求相当高。

游戏还能带动电竞产业发展。 一

款好的游戏，吸引的玩家越多，举办的

赛事更有可看性、更有竞争力，且全球

化程度高。 游戏甚至还能带动意想不

到的其他产业———已有医美行业也表

示要学习“黑悟空” 的精细制作，审美

与科技并重……

“黑悟空” 赢了！ 它不仅在中国

3A 游戏、文化海外传播、国内文旅融

合、 助推新质生产力各赛道上都拔得

头筹，还赢得了全球千万人的心！ 这是

文化带给人类的灵魂冲击， 这是中华

优秀传统文化激发的全球热点。

朱光

热点聚焦

评弹


