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让“爽爽贵阳”魅力更足品牌更响
——市两会“代表·委员·局长通道”集中采访活动实录（二）

1月11日上午，在市十五届人大五次会议、市政协十三届四次会议首场“代表·委员·局长通道”集中采
访活动上，市人大代表时成刚，市政协委员滕晓君，贵阳市文化和旅游局党委委员、副局长熊列走上通道，聚
焦“文旅发展”主题，分别从贵阳市“强旅游”战略提升能级、旅游产业的联动效应显现，贵阳市的文旅新风貌，
聚焦“六爽”、大力推进“文化贵阳”建设、在“一河一道两片”城市更新中更好地体现文化味等方面进行发布并
接受媒体集中采访。

近 年 来 ，贵 阳 旅 游 产 业 在 市 委 、市 政

府“强省会”战略引领下，迈入了全新的发

展 阶 段 ，取 得 了 令 人 瞩 目 的 成 绩 ，作 为 市

人 大 代 表 、市 旅 游 协 会 会 长 ，我 深 感 自

豪。我认为，贵阳旅游产业已呈现出三大

显著亮点。

其一，路边音乐会频频“出圈”，吸引了周

边地区乃至省外游客纷至沓来。路边音乐会

作为一项别出心裁的特色活动，充分发挥了

旅游产业的联动效应，成功与“吃、住、行、

游、购、娱”及“六爽”有效结合，极大增强了

游客与城市之间的互动交流，有效提升了游

客对贵阳旅游的认知度与认同感，为贵阳旅

游的持续蓬勃发展注入了源源不断的新鲜活

力。

其二，针对贵阳旅游淡旺季分明以及游

客多样化的出行选择，推出“小车小团”这一

创新旅游服务模式，满足不同层次游客的差

异化需求，推动个性化旅游、高端旅游、特色

旅游发展，进一步拓展和延伸了旅游产业链

的广度与深度。

其 三 ，持 续 推 动 旅 游 特 色 商 品 打 造 ，

与 服 务 创 新 相 结 合 。 随 着 贵 阳 游 客 数 量

的逐年攀升，“购”这一环节仍有较大提升

空 间 ，在 政 府 的 大 力 支 持 与 推 动 下 ，旅 游

商品生产企业、文化创意企业与旅游市场

主体相融合，旅游商品的创新与发展速度

显著加快，开发了众多具有贵阳本土特色

的 文 创 旅 游 商 品 ，并 完 善 退 换 和 监 管 机

制 ，提 升 了 市 场 消 费 力 ，让 游 客 临 别 之 时

带回一份贵阳特色礼品，让贵阳之行更加

圆满、难忘。

近年来，贵阳在文旅工作方面取得了显著

成效，这得益于城市更新工作的纵深推进，特

别是“一河一道两片”改造项目的成功实施。

这些项目不仅提升了城市的整体风貌，还丰富

了市民和游客的文化旅游体验，让贵阳成为了

一个充满魅力的旅游目的地。

例如，曹状元街作为“一河一道两片”中

的重要组成部分，以其丰富的历史文化底蕴

和特色美食吸引了大量游客。通过高起点规

划、高标准建设、高水平管理和高效能运营，

这些区域不仅保留了原有的历史文化特色，

还融入了现代元素，形成了独具特色的文化

旅游景点。

青云市集是贵阳城市更新中的另一个

亮点，通过对贵阳棉纺厂厂房的改造利用，

打 造 了 一 个 集 文 旅 商 于 一 体 的 特 色 步 行

街。还有新华印刷厂和太平街，也是通过改

造升级为文创街区，让市民在消费中感受城

市文化脉络，提升人居环境，唤起老城居民

的历史记忆。

此外，贵阳路边音乐会更是火出圈，吸引

了来自美国、英国、克罗地亚等多个国家的歌

手和乐队与本地艺人同台献艺，形成了民族

化与国际化相得益彰的文化盛宴，也吸引了

大量现场观众和网络观众，成为贵阳一张亮

丽名片。

贵阳通过城市更新和“一河一道两片”改

造项目的实施，不仅提升了城市的整体风貌

和文化内涵，还丰富了市民和游客的文化旅

游体验。未来，随着更多文旅项目的推进和

实施，贵阳将成为一个更有魅力和活力的旅

游目的地。

记者：近年来，国内旅游市场彰显蓬勃活

力和巨大潜力，贵阳文旅也频频“出圈”，围绕

贵阳市“强旅游”战略，作为市旅游协会会长，

您对贵阳旅游发展提出的建议是什么？

时成刚：我提出的是《关于加大力度打造

黔灵山景区的建议》，旨在契合贵阳市“强旅

游”战略。黔灵山公园作为国内为数不多的

大型城市公园，拥有深厚的文化底蕴与独特

的自然资源，要通过黔灵山景区现有的资源

优势，将其打造成贵阳城市旅游“新名片”。

为了进一步挖掘黔灵山景区潜力，可以采

取一系列行之有效的措施。一是精心统筹发展

布局，提升周边整体形象。二是融入文化元素，

提升特色优势。三是打造景区生态、低碳内环

步道，实现健身、赏景两不误。四是打造山顶观

景台，赏贵阳美景。

该建议得到市人大常委会及云岩区充

分认可，黔灵山公园也正向着更高品质、更

具魅力的方向大步迈进，助力贵阳旅游快速

发展。

记者：贵阳以“绣花功夫”打造城垣步道，

更好延续历史文脉，推动文化传承发展，留住

城市记忆、提升城市品质，为“爽爽贵阳”增光

添彩。您对打造城垣步道有何感受？

时成刚：城垣步道整合局部资源，打造

综合性文旅片区，实现了文化资源的集约利

用和协同发展。通过深度挖掘“九门四阁”

等历史故事，梳理老城历史脉络，唤醒沉睡

的文化宝藏，并综合运用“声、光、电”等数字

化、智能化方式重现历史记忆，真正“让文化

说话”。

这些丰富的文化资源将为文旅产业注入

深厚内涵，让贵阳的历史在新时代熠熠生辉，成

为吸引游客纷至沓来的核心吸引力，使贵阳从

一个单纯的地理名词，转变为一个有故事、有底

蕴、有温度的文化旅游目的地。

城垣步道项目前景广阔，我们有责任、有

义务为其发展保驾护航，让城垣步道成为展

示贵阳文化魅力、推动文旅融合发展的重要

引擎，为贵阳经济社会发展贡献文旅力量。

市政协委员、民革贵阳市委秘书长滕晓君：

城市更新提升城市风貌丰富旅游内涵

市人大代表、市旅游协会会长时成刚：

贵阳旅游产业呈现三大亮点

记者：近年来，市委、市政府大力推进文

化建设，延续城市文脉。了解到您做了“挖掘

贵阳市背街小巷精酿文化”的相关调研，想问

一下，贵阳精酿文化的特点主要在哪些方面？

滕晓君：贵阳精酿文化的特点主要体现

在其传统的酿造技艺、丰富的口感选择以及

与贵阳当地文化的融合。

首先，贵阳的精酿啤酒采用传统的酿造

技艺，具有浓郁的麦芽香气和高麦芽浓度，口

感更为浓郁，相比味道单一且口感偏淡的工

业啤酒而言，更受消费者的欢迎。其次，贵阳

的精酿啤酒有着丰富的口感选择，除了自带

麦芽香气，还具有果味、花香、咖啡味等多种

风味，酒味更加清新、自然和持久。另外，贵

阳的精酿文化不仅体现在啤酒的酿造上，还

与当地的文化和风俗紧密结合，比如“半轮黄

日 12°”和“布依乌苔 11°”两款酒，分别融

合了肉桂香料和茶感、布依族黑糯米酒和黑

加仑汁，展现了贵州本土风味的魅力。这些

特点共同构成了贵阳独特的精酿文化，吸引

了众多酒迷前来体验和交流。

记者：近年来，贵阳大力实施“老字号”工

程，为贵阳市老字号品牌的发展奠定了坚实

基础，您认为当前贵阳老字号品牌应该从哪

些方面发展？

滕晓君：一是建设老字号品牌聚集区。

借助文昌阁历史文化街区正在进行的改造提

升，积极推动老字号的回归和集聚；开展老字

号进商圈、进步行街、进交通枢纽、进景区；

对于部分难以单独开店的小品牌，可盘活国

有闲置资产，支持开设老字号品牌集合店。

二是完善老字号品牌保护机制，由市场

监管、商务、文旅部门建立会商机制，明确老

字号品牌的保护范围、保护措施和法律责任，

及时进行支持保护，帮助其注册品牌，确保其

知识产权得到有效保护。

三是搭建多样化推广平台，鼓励帮助老字

号企业邀请微博、小红书等社交媒体的知名博

主、大 V 进行实地探访和体验，通过他们的影

响力，向更多人展示贵阳老字号的独特魅力。

四是做好人才培养和招引，建议出台《贵

阳市老字号企业人力资源五年规划》，从宏观

上把握老字号人才走势，针对老字号企业制

定相应的人力资源解决方案。

市文化和旅游局党委委员、副局长熊列：

2024年贵阳贵安文旅亮点不断
2024 年，贵阳贵安文旅聚焦“六爽”，

大力推进“文化贵阳”建设和旅游高质量

发展，全年接待过夜游客 3400 余万人次、

同比增长 10%，游客人均花费超 1300 元，

文旅亮点不断，火爆出圈。

赏花季、避暑季、烟火季、温泉季文旅

主题精彩不断。“5·19 中国旅游日”大巡游

展现爽爽贵阳、多彩贵州最炫民族风，227

场主客共享的路边音乐会蜚声国际，数十

场知名艺人大型演唱会和年轻人喜爱的特

色音乐节唱响筑城，助推演艺经济发展。

“清凉”经济、新玩法散发无限魅力。

乡村旅居累计接待 18 万客人、同比增长

80%，城市漫步、超级美食、探险体验等新

玩法深受追捧，青云路国家夜间文旅消费

集聚区等旅游品牌让文旅消费场景更加

丰富。

2025 年是“十四五”规划收官之年,也

是“十五五”规划谋划之年。新征程，我们

将按照守正创新、提质增效、融合发展要

求，聚焦“强旅游”和文化贵阳建设，以打

造具有国际影响力的旅游名城为总目标，

持续发力，全面提升文旅发展能级。

用足政策提升经济增量。发挥 240 小

时过境免签政策效用，提升境外游客流

量；争取省级政策支持，围绕“爱乐之城”

打造西南重要演艺市场，发展演艺经济；

优化旅游市场环境，深入推进旅游产业化

“四大行动”，加快“文旅+”产业融合发展。

进一步彰显城市文化，不断满足人民

群众美好生活需求。加强文化遗产保护

利用，完善公共文化服务体系，持续擦亮

“路边音乐会”群众文化品牌，创新谋划实

施丰富多彩的文商教体旅活动，让城市兼

具“文化味”与“烟火气”，让“爽爽贵阳”魅

力更足、品牌更响。

记者：过去一年，贵阳路边音乐会广受欢

迎，还举办了多场音乐节和演唱会，“爱乐之

城”火爆出圈。据悉，今年将做深“音乐+旅

游”文章，持续做大演唱会经济，请问有什么

具体举措？

熊列：过去一年，贵阳演艺经济蓬勃发

展，路边音乐会、音乐节及演唱会等演艺活动

共计 240 余场，吸引了众多乐迷、歌迷到贵阳

享受音乐，打响了“爱乐之城”品牌，为贵阳

经济注入了新活力。

2025 年 ，贵 阳 将 围 绕 优 化 演 艺 业 态 ，

着 力 从 承 载 能 力 和 业 态 提 升 等 方 面 开

展 工 作 ，推 动 演 艺 经 济 快 速 发 展 。 依 托

提 升 业 态 服 务 水 平 、强 化“ 演 艺 + ”发 展

等 措 施 ，我 们 将 推 出 不 低 于 120 场 的 路

边 音 乐 会 ，继 续 接 待 100 多 支 海 内 外 音

乐 团 体 个 人 到 贵 阳 参 演 。 在 各 项 演 唱

会 和 音 乐 节 举 办 期 间 ，积 极 提 供 便 民 服

务 ，鼓 励 商 家 优 惠 ，为 歌 迷 和 游 客 创 造

更 佳 体 验 。

记者：贵阳正在建设“一河一道两片”，不

断增强文化魅力、文化底蕴、文化自信。在

“一河一道两片”城市更新中，如何更好地体

现文化味？

熊列：“一河一道两片”城市更新建设

是 贵 阳 重 大 民 生 工 程 、文 化 工 程 。 在 这

项 工 程 中 体 现 文 化 味 ，是 彰 显 历 史 文 脉 、

留 住 城 市 记 忆 、提 升 城 市 品 质 的 重 要 支

撑 。 要 以《贵 阳 市 老 城 区 历 史 文 脉 研 究

与 保 护 利 用 指 南》和 正 在 编 制 的《贵 阳 贵

安 历 史 文 化 保 护 传 承 和 利 用 专 项 规 划》

为 遵 循 ，围 绕“ 一 硬 一 软 一 机 制 ”做 好 相

关工作。

“一硬”主要是要做好保护文化遗产、完

善标识系统、做好文博展陈和文化景观打造；

“一软”就是高质量引进相关业态、高品质谋

划实施文化活动、高标准提升文化服务；“一

机制”就是完善城市文化遗产研究挖掘机制，

发挥好专家咨询机制作用，落实好市民参与

机制。

为了一场演出，奔赴一座城，“跟着演出去旅

行”正成为新潮流。

回首 2024 年，贵阳贵安推出了一批又一批精

彩的演出，让演出成为推动文旅产业高质量发展

的强力引擎。

2024 年，贵阳经审批举办营业性演出活动近

500场。其中包括大型演唱会10场及音乐节17场，

吸引外来游客40万余人次，带动消费超2.5亿元。

2024 年 12 月 31 日跨年夜，贵阳路边音乐会从

2024 年“唱”到 2025 年，长达 10 小时的活动，用上

百个精心策划的节目，让市民游客在享受音乐的

同时，还与非遗技艺、文创市集“遇见”。

据统计，2024年，贵阳举办路边音乐会现场吸引

观众超180万人次，网络传播量突破70亿次，超百次

登上同城榜热搜，成为贵阳一张亮眼的文化名片。

作为戏迷，市民田宇表示，让他最难忘的是

2024 多彩贵州文化艺术节“芭蕾舞艺术周”和“起

舞贵阳·现代舞艺术周”，在接连两周的演出中，俄

罗斯莫斯科古典芭蕾舞团带来了《睡美人》《天鹅

湖》《堂吉诃德》三部芭蕾舞剧，现代舞艺术家高艳

津子携北京现代舞团带来了《二十四节气·花间十

二声》《初恋》《三更雨·愿》三部作品，都很好看。

作为贵阳人，高艳津子表示，世界顶级名家名团

齐聚贵阳，让人兴奋，充分彰显了贵阳的文化影响力。

“演”出文旅融合新魅力

贵阳日报融媒体记者 李佳旭 庭静 常青
董容语/文 覃伟/图
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