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预计全市累计接待国内游客超1.67亿人次、同比增长14%，接待过夜游客3430万人次、同比增长10%，接待境外游客19万人次、同比增长
140%，国内游客人均花费达1326元……2024年，贵阳交出了一份亮眼的旅游“成绩单”。

过去一年，贵阳贵安深入贯彻党的二十大和党的二十届三中全会精神，认真落实全国旅游发展大会精神，紧扣资源、客源、服务“三大要
素”，聚焦“六爽”主题，坚定不移推动文旅产业高质量发展，在助力全省打造世界级旅游目的地、建设多彩贵州文化强省和旅游强省的进程中彰
显省会担当、贡献省会力量。

贵阳日报融媒体记者 董容语/文 覃伟/图
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避暑之都 近悦远来觅“六爽”

发挥资源优势 夯实发展根基
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建设五个文化 力促产业发展

聚焦三大要素 丰富旅游产品

推动跨界融合 释放发展动能

秉持创新发展理念，贵阳贵安积

极探索文旅创新发展路径，通过跨界

融合与协同发展，让文旅产业成为多

领域共赢发展的“催化剂”，“文旅+”

模式成为引领发展的新动力。

在“文旅+康养”方面，贵阳贵安

充分利用夏日凉爽宜人的气候优势，

打造出独具特色的避暑旅居模式，吸

引了大量城市避暑“候鸟客”。

随着“爽爽贵阳・旅居生活”计划

的实施，全市已有 139 个村、1196 栋房

屋、超 1.1 万间房、2 万张床位可接待

旅居游客，2024 年累计接待 18 万人次

来筑旅居，为当地村民带来了可观的

收入，旅居经营户年增收 4 万元至 30

万元。

贵阳马拉松这一品牌赛事已成功

举办多届，成为贵阳的一张亮丽城市

名片。为进一步提升融合效应，贵阳

推出马拉松旅游套餐，涵盖参赛包、

观光游、文化体验、特色美食等丰富

服务，赛事期间还配套举办音乐节、

美食节、文创市集等活动，吸引更多

非参赛游客前来观赛、旅游，促进文

旅消费增长。

此外，贵阳贵安围绕数字服务场

景等积极开展技术创新，推动新技术

赋能文化旅游发展，加快发展新质生

产力。过去一年，贵阳贵安推出“爽

游在贵阳”“爽爽贵阳旅居”两个市级

平台应用场景，建设完成“山海城市

体育公园”“多彩贵州自由猫”线上文

旅综合平台等 30 多个文旅场景，推动

全市 25 家 4A 级以上景区视频监控接

入省级平台，并在 3A 级以上景区景点

开展智慧导览建设和智能讲解服务。

积极推动华为云盘古旅游大模型建设

项目，华为云已完成智慧旅游助手、

智 能 路 线 推 荐 等 旅 游 大 模 型 应 用

Demo 开发，让便捷的文旅生活触手

可及。

往昔已过，未来可期。新的一年

里，贵阳贵安将聚焦打造具有国际影

响力的旅游名城这一总体目标，紧紧

抓住 240 小时过境免签政策落地的机

遇 ，坚 持 双 向

赋 能 精 心 开 发

资源、以近悦远

来 理 念 深 入 拓

展客源、秉持主

客共享原则做优

服 务 ，坚 定 不 移

推 动 文 旅 产 业 发

展 ，力 求 取 得 更 多

新突破、新成效、新提

升，实现游客满意与旅

游 盈 利 双 赢 ，持 续 擦 亮

“爽爽贵阳”城市品牌，为全

省文旅事业高质量发展贡献更

大力量。

“水光山色与人亲，说不尽、无穷

好。”贵阳，恰似这句词的生动写照，

集山水之美与人文之韵于一城。

从自然风貌来看，黔灵山、百花

山、南岳山等山系纵横交错，南明河、

水磨河（市西河）、则溪水（贯城河）、

太慈水（小车河）四水相汇，红枫湖、

百花湖、阿哈湖等人工湖和超千座大

中小微型公园如繁星散落，共同勾勒

出一幅山水林城画卷，为文旅产业筑

牢生态基底。

论及人文底蕴，王阳明在修文龙

场悟道，提出的“知行合一”学说，成

为贵阳城市精神的文化内核；明清时

期，贵阳贡院见证了贵州乡试的辉煌，

出现“七百进士”“六千举人”“三鼎

甲”等人才辈出的盛况。

丰厚的自然和人文资源，奠定了

贵阳贵安文旅产业发展的坚实基础。

近年来，贵阳贵安充分发挥《贵阳

市全域旅游发展规划（2019-2030）》等

规划的引领作用，精心组织编制《贵阳

贵安一核三心多组团文化旅游规划》

《贵阳贵安旅游业高质量发展专项规

划》等政策文件，大力实施“爽爽贵

阳”城市 IP 品牌升级计划，加速驶向

旅游发展的快车道。

在城市品牌打造方面，贵阳市文旅

局围绕“爽身、爽心、爽眼、爽口、爽购、

爽游”，编制完成《“爽爽贵阳”城市旅游

品牌建设研究》，为文旅融合发展制定

了具体方略，力求打造出文商教体旅深

度融合的“盛宴”，全方位满足游客的多

元需求，让游客尽享“六爽”之魅。

此外，为建设文化贵阳，贵阳编制

《贵阳市老城区历史文脉研究与保护

利用指南》（2024 版），助力延续历史

文脉、留存城市记忆、提升城市品质；

制定《贵阳市阳明文化转化运用工程

实施方案》《贵阳市历史文化保护传承

和利用专项规划》，让阳明文化的挖掘

整理、研究转化、传播推广以及文物保

护利用和文化遗产传承工作得以深入

开展，不断夯实文化根基。

山水为骨，文化铸魂。贵阳贵安

全力推进“五个文化”建设，即做精红

色文化、做强阳明文化、做实民族文

化、做特群众文化、做优历史文化，力

促文化产业和事业发展，丰富人民群

众的精神文化生活。

贵阳路边音乐会历经迭代升级

后，每逢五一、国庆等节假日，便在

筑 城 唱 响 。 来 自 美 国 、英 国 、克 罗

地 亚 等 十 多 个 国 家 的 歌 手（乐 队）

与 本 土 艺 人 同 台 献 艺 ，民 族 风 情 与

国 际 潮 流 相 互 交 融 ，2024 年 累 计 举

办 217 场，吸引现场观众超 180 万人

次 ，网 络 传 播 量 更 是 突 破 70 亿 次 ，

成为一张展示贵阳群众文化的闪亮

名片。

同 样 引 人 瞩 目 的 还 有 2024 年 5

月 18 日举行的民族巡游大联欢，时

隔近 20 年，这一盛大活动再次在贵

阳中心城区街头呈现，25 支队伍约

3000 人参与巡游及特色展演，相关报

道传播量超 10 亿，展现贵州独有的

“最炫民族风”。

红色资源是贵阳贵安的宝贵财

富，弘扬红色文化是建设文化贵阳的

重要组成部分。如今，贵阳贵安已建

成 38 个长征国家文化公园重大项目、

9 个红色文化展陈项目，推出“南渡乌

江，兵临贵阳”、“从长征到抗战到解

放贵州”等 10 条红色旅游精品线路，

逐渐形成“一馆、两园、三带、多点”的

建设布局。

为延续历史文脉，贵阳贵安组建

了历史文化专家智库团队，深入挖掘

本地历史文化，相继出版《贵阳史话》

《甲秀昌明》《山海沧桑》《考古黔中》

等历史文化丛书。此外，云岩区、南明

区城垣步道焕新亮相，“九门四阁”重

现贵阳街头，让这座城市的历史记忆

愈发鲜活。

贵阳贵安聚焦资源、客源、服务

“三大要素”，扩大“爽爽贵阳”的知名

度、影响力，提升旅游集散能力，服务

全省打造世界级旅游目的地，持续将

“文旅流量”转化为“经济热浪”。

在培育市场主体方面，贵阳贵安施

展内外兼修“组合拳”，对外强化招商引

资，2024年新增签约文旅项目119个、签

约金额超69亿元，到位资金41.08亿元，

中天行等企业相继落地，为旅游市场注

入强劲动力。对内强化主体培育，2024

年新增3A级以上景区2家、四星级以上

酒店 6 家，新增规上（限上）涉旅企业

101 家，旅行社等主要涉旅市场主体超

8200家，市场主体规模和质量进一步提

升，旅游产业化发展之基持续夯实。

在丰富旅游资源方面，贵阳贵安文

商教体旅深度融合，推出烟火季、赏花

季、避暑季、温泉季等别具特色的旅游

季。同时，充分发挥创新主导作用，推出

一系列新玩法、新业态、新场景。如，发

布超级美食、超级派对、超级Walk、超级

公园、超级露营、超级洞穴等“爽爽贵阳”

十大超级新玩法；推出太平街、七米路、

新印1950、华润万象城等特色街区和购

物中心等新场景；2024年市场化举办大

型演唱会10场、音乐节17场，吸引外来

游客40万余人次，带动消费超2.5亿元。

在拓展客源市场方面，贵阳贵安

按照“一地一策”宣传推广模式，赴合

肥、上海、杭州、无锡等城市开展城市

旅游推介。举办星辰旅游城市联盟座

谈会，审议并通过《2024 年“星辰”旅游

城市联盟工作计划》。恢复吉隆坡至

贵阳旅游包机，组织马来西亚旅游团

参与贵安樱花园路边音乐会等，不断

拓展国际客源市场，提升贵阳贵安在

国际旅游市场上的知名度和吸引力。

服务品质是文旅产业的生命线。贵

阳贵安持续保持对文旅企业违法经营行

为的严打高压态势，全面开展文化

旅游市场整治专项行动，重点打

击不合理低价游、强制购物、

黑车黑导等违法违规行为，

坚决做到“零容忍”，全力

营造安全、有序、优质

的旅游环境，保障游

客的旅游体验。

风景优美的百花湖。


