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文化为基塑品牌 文旅产业写新篇
——贵阳贵安坚定不移沿着习近平总书记指引的方向奋勇前进

3 月 17 日至 18 日，
习近平总书记先后到黔
东南苗族侗族自治州、贵
阳市等地考察，强调要深
化文旅体融合，丰富旅游
业态，打造“多彩贵州”文
旅新品牌。

近年来，贵阳贵安坚
持以文塑旅、以旅彰文，
推进文化和旅游深度融
合发展，持续擦亮“爽爽
贵阳”品牌，把旅游产业
化作为“强省会”的重要
支撑与高质量发展的重
要载体，围绕旅游资源、
客源、服务“三大要素”实
施“四大行动”，打造“六
爽”产业体系，推进文化
贵阳贵安建设，全力打造
具有国际影响力的旅游
名城。

数据显示，2024 年，
贵阳市接待国内游客超
1.67 亿 人 次 ，同 比 增 长
14%；接待过夜游客 3430
万人次，同比增长10%；接
待境外游客19万人次，同
比增长140%。

擦亮城市品牌 彰显“六爽”魅力

近年来，贵阳贵安充分发挥《贵阳市全域旅游

发展规划（2019－2030）》等规划的引领作用，精心

谋划并编制了《贵阳贵安一核三心多组团文化旅

游规划》《贵阳贵安旅游业高质量发展专项规划》

等一系列政策文件，大力推进“爽爽贵阳”城市 IP

品牌升级战略，旅游发展驶入快车道，开启旅游产

业高质量发展新篇章。

在塑造城市品牌方面，贵阳贵安紧紧围绕“爽

身、爽心、爽眼、爽口、爽购、爽游”这六大核心要

素，编制《“爽爽贵阳”城市旅游品牌建设研究》，

为文旅融合发展绘制了一幅清晰的发展蓝图。贵

阳贵安致力于打造一场文商教体旅深度交融的盛

宴，全方位满足游客的多样化需求，让游客能够深

度领略“六爽”的独特魅力，感受这座城市的无限

风情。

自 2007 年“爽爽贵阳”城市品牌诞生以来，贵

阳旅游城市形象不断提升，声名远扬。贵阳贵安

聚焦“六爽”主题，巧妙布局，精心策划并推出一系

列丰富多彩的“旅游季”活动，包括烟火季、赏花

季、主客共享季、避暑季、温泉季等，旅游市场实现

持续繁荣，让游客在不同季节都能找到属于自己

的旅游乐趣。

顺应市场潮流与消费需求的不断变化，贵阳

贵安紧密围绕游客个性化、多元化的旅游体验需

求，积极推出一批新场景、新玩法和新业态，为游

客带来更加丰富多彩的旅游体验。

——新场景如雨后春笋般不断涌现，绘就了

一幅幅文旅新图景。太平街、七米路、新印 1950、

华润万象城等特色街区和购物中心相继开业运

营，成功吸引了开心麻花、泰爽金、李山山的茶、梦

马户外等 375 个首发、首店及中高端消费品牌入

驻，为游客提供了更加多元化的消费选择。

——新玩法层出不穷，不断解锁旅游新趣

味。贵阳贵安聚焦年轻客群，推出了超级美食、超

级派对、超级 Walk、超级公园、超级露营、超级洞

穴等“爽爽贵阳”十大超级新玩法，让游客在旅途

中尽情享受乐趣与惊喜。

——新业态愈发多元，不断开拓市场新领

域。“小车小团”等高端定制游产品凭借其细致入

微的定制化服务、灵活自由的行程规划以及深度

丰富的游览内容，深受市场青睐，荣登携程暑期国

内热门包车游目的地榜首，展现了贵阳贵安旅游

产业的创新实力与市场竞争力。

同时，贵阳贵安充分发挥气候优势，在避暑

旅居方面下足功夫。深入实施“爽爽贵阳·旅居

生活”计划，率先出台避暑旅居行业发展指导意

见，鼓励引导行业有序发展。推出 12 个市级重

点避暑旅居示范点，为游客提供优质的避暑旅居

环境。2024 年，贵阳贵安发展旅居产业的乡村达

139 个，乡村避暑旅居打卡者达 18 万人次，同比

增长 80%。其中，省外客源占比达 74.3%，回头客

占比 31.2%，约 8.47 万人次停留 30 天以上，充分展

示了贵阳贵安避暑旅居产业的巨大潜力和广阔

前景。

凭借持续“上新”的新场景、新玩法、新业态，

贵阳贵安以朝气蓬勃的姿态吸引着大量新游客

纷至沓来，实现了“淡季不淡，旺季更旺”的良好

局面。2024 年 7 月至 8 月，国内过夜游客数量连

续两月超 400 万人次，限上住宿业连续两月营业

额超 4 亿元，贵阳机场单日旅客吞吐量 7 次刷新

纪录，峰值达 8.24 万人次。一系列举措不仅助贵

阳上榜“避暑旅游优选地”、中国“大美之城”、绿

色旅游实践优选目的地等榜单，更进一步提升了

城市品牌的知名度和影响力。

▲

演员在“爽爽贵阳 繁

花 似 锦—— 贵 阳 路 边 音 乐

会·樱约春韵”贵安樱花园

专场上表演。
党的二十大报告提出，坚持以文塑旅、以旅彰

文，推进文化和旅游深度融合发展。站在新的历

史起点上，贵阳贵安积极响应号召，持续夯实文化

根基，大力推进文化贵阳贵安建设，为文旅融合高

质量发展注入强劲动力，让这座城市既洋溢着浓

郁的“烟火味”，又散发着深厚的“文化味”。

为发挥先进文化的引领作用，贵阳贵安坚定

“以文铸魂”的理念，深入挖掘以阳明文化为代表

的中华优秀传统文化的时代价值。通过将中

华优秀传统文化融入党员干部理论教

育、公民道德建设以及“爽爽贵阳”

城市品牌建设之中，不仅教育

引 导 党 员 干 部 持 续 修 好

新时代共产党人的“心学”，更涵养了城市文明，提

升了城市气质，助力贵阳贵安蝉联全国文明城市

“四连冠”，彰显了文化铸魂的强大力量。

在提升文化遗产传承力方面，贵阳贵安坚持

“以文塑形”的方针，精心研究并制定了《贵阳市历

史文化保护传承和利用专项规划》，全面提升文物

保护利用和文化遗产保护传承水平。在考古发掘

领域，牛坡洞遗址、招果洞遗址、大松山墓群等相

继荣获年度“全国十大考古新发现”殊荣，其中招

果洞遗址将贵阳贵安的人类历史上溯至距今 4.5

万年前，进一步增强了贵阳贵安的文化自信。在

活化利用方面，贵阳贵安编制了《贵阳老城区历史

文脉研究与保护利用指南》，系统梳理了老城区

（云岩区、南明区）历史街巷名录和历史文脉，建立

健全历史文化保护传承体系，全面推进“一河一道

两片区”的改造提升工程，让历史文化在现代社会

中焕发出新的生机与活力。

为提升文化品牌影响力，贵阳贵安坚持“以文兴

事”的战略方向，不断做精红色文化，梳理形成第一

批 164 处贵阳贵安红色资源并建立红色资源名录；

做强阳明文化，按照“一个联动机制、一个顶层设计、

一个阳明文化数字博物馆、一个精品课程、一个精品

旅游路线”的“五个一”工作思路，成功完成了阳明

洞、蜈蚣坡古道、甲秀楼（翠微园）、达德学校旧址、阳

明祠 5 个阳明文化保护修缮和保养维护工程；做实

民族文化，在观山湖民族大联欢广场连续两年成功

举办贵州民族大联欢盛会，并成功举办“民族团结巡

游大联欢”和“民族团结演艺大联欢”活动，点燃了独

属贵州的“最炫民族风”；做优历史文化，组建贵阳贵

安历史文化专家智库团队，以丛书形式深入挖掘贵

阳贵安历史文化，《贵阳历史文化丛书》第一批次的

《贵阳史话》《甲秀昌明》《山海沧桑》《考古黔中》等著

作已经出版；做特群众文化，坚守“三性”“三零”“三

味”“三温”的原则，截至2025年3月，全市已累计举

办贵阳路边音乐会360多场，吸引7万余名市民登台

献艺，现场观众突破 300 万人次，网络传播量超 150

亿，成为全省继“村BA”“村超”之后的又一文旅顶流

和文化盛宴，充分展示了贵阳贵安群众文化的独特

魅力和强大影响力。

推进文化建设 提升城市气质

在深化文旅体融合，丰富旅游新业态的探索

征程中，贵阳贵安以创新驱动为引擎，不断推动

文化、旅游、体育三大领域的深度融合，通过多元

业态的协同赋能，为旅游行业注入强劲发展动

能，成功将体育赛事的“流量”转化为文旅消费的

“留量”，为区域高质量发展注入澎湃动力。

贵阳马拉松，作为贵阳“土生土长”的本土

体育盛事，已然成为贵阳推进文体旅深度融合

的生动见证。

回溯至 2014 年，贵阳首次举办国际马拉松

赛 ，便 吸 引 了 1.32 万 名 跑 友 热 情 参 与 ；而 到 了

2024 年，报名人数已突破 9 万，竞争 3.2 万个珍

贵参赛名额。从初出茅庐到成功荣获“世界田

联标牌赛事”认证，从铜牌赛事、银牌赛事一路

升级至金牌赛事，“贵马”的赛事级别与档次实

现了质的飞跃，参赛人数亦不断刷新纪录。与

此同时，赛事服务也在持续优化升级：开设“贵

马”专列、专机，为跑友提供便捷的交通保障；

送出文旅优惠大礼包，让跑友在享受赛事激情

的同时，也能深度体验贵阳的文旅魅力 ；参赛

运动员凭号码布核验身份后，还可免费或半价

游览贵阳市域范围内的旅游景区景点，真正实

现了“一场赛事，多重体验”。

2025“贵马 ”将赛事规模扩大至 3.5 万人，并

从世界田联标牌赛事升级为精英标牌赛事，无疑

将把“奔跑贵阳”的赛事氛围推向新的高潮。

除了城市路跑这一经典项目，“奔跑贵阳”系

列赛事还创新性地推出了山地越野等特色赛事。

今年 3 月 30 日，2025 贵阳贵安樱花半程马拉

松举行，6000 名跑者在浪漫的“樱花雨”中竞速前

行，这一场景不仅为贵阳贵安的文旅体融合发展

奏响了新春序曲，更展现了赛事与自然景观的完

美融合。值得一提的是，本场赛事还首创了“电

影票直通”机制：外地选手可凭在贵阳市内影院

购买的《哪吒 2》电影票票根直通报名，这一创新

举措吸引了 810 名影迷跑者踊跃参赛，实现了影

视 IP 与体育赛事的跨界联动。

此外，在 3 月 30 日至 4 月 20 日期间，贵阳龙

洞堡国际机场还为经 T3 航站楼离筑的参赛选手

提供了凭参赛号码布免费享受贵宾 C 区服务的

优惠政策。从影院到赛场，

再到机场的无缝衔接，贵阳

贵安以无微不至的服务与

关怀，打造了最闪亮的城市

名片。正如北京跑者李雯所言：“贵阳贵安的服

务与关怀，就是最动人的城市风景，我想把这份

美好推荐给所有跑友。”这番评价，深刻揭示了贵

阳文旅体融合的“破圈”智慧——将影视 IP、城市

文化与体育活动紧密绑定，使一场赛事成为文旅

消费的“导流入口”，实现了赛事效益与社会效益

的双赢。

展 望 未 来 ，贵 阳 贵 安 还 将 围 绕 多 元 空 间 ，

精 心 策 划 和 举 办 一 系 列 丰 富 多 彩 的 体 育 赛 事

活动。如滑翔伞、航空航模等低空运动 ，将让

参赛者翱翔于天际 ，感受飞行的自由与激情 ；

利用本地丰富的水域资源，举办桃源河漂流公

开 赛 、全 国 桨 板 赛 、赛 艇 等 水 上 运 动 ，让 参 赛

者驰骋在山林间、游弋于潋滟湖光中 ，尽享水

上运动的乐趣与魅力。这些赛事活动的举办，

将进一步丰富贵阳贵安的旅游业态，提升城市

的知名度和美誉度，为区域高质量发展注入新

的活力与动力。

多元业态赋能 深化文旅体融合
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2024 贵阳国际马拉松赛现场。


