
近日，国家电影局公布数据：

2025 年 中 国 电 影 市 场 全 年 票 房

518.32 亿元，同比增长 21.95%；观影

人次 12.38 亿，同比增长 22.57%；全年

国 产 影 片 票 房 412.93 亿 元 ，占 比

79.67%。与此同时，全年城市院线净

增 银 幕 数 2219 块 ，银 幕 总 数 达 到

93187 块。

这一年，中国电影市场面对更

理性的中国观众，部分既往经验不

再适用。节假日档期的片海战术时

有失灵；堆砌大导演大明星的豪华

阵容不会屡试不爽；粉丝买单的超

高预售可以锁定上映前两天的排片

数，但对破圈出圈、长尾效应依然力

有不逮；一些套路化的首映礼沦为

营销“预制菜”，真观众大多审慎观

望小火慢炖的真口碑。

但这一年，也有许多超越预期

的 事 情 发 生 ，给 从 业 者 带 来 新 启

示 。 透 过 数 据 拆 解 现 象 ，我 们 用

五个关键词解码中国电影市场新

消费——动画新势力、新质生产力、

情绪共鸣力、品牌续航力、生态拓展

力——这五种力量在 2025 年托举中

国电影市场重回 500 亿平台，让电

影产业从单一票房经济向多元消费

生态转型；也可能在“文化+科技”

“ 人 文 + 经 济 ”的 双 核 逻 辑 下 ，在

2026 年继续为中国电影消费提供关

键性驱动。

动画新势力
2025 年 春 天 ，《哪 吒 之 魔 童 闹

海》势不可挡，以 154.46 亿元内地票

房、折合 4 亿多人民币的海外票房冲

进全球影史前五，登上 2025 年全球

单片票房冠军、全球动画电影票房

榜首。不仅“哪吒”一家独大，年度

票房前十里，动画电影占四席；国产

动画电影全年票房突破 245 亿元，接

近全年市场半壁江山。

动 画 新 势 力 俘 获 全 年 龄 段 受

众，中华优秀传统文化显现强大号

召力。《哪吒之魔童闹海》《浪浪山小

妖怪》《罗小黑战记 2》《聊斋：兰若

寺》等作品，无不从传统文化、神话

典故里汲取灵感，融合光影艺术与

现代美学，推动中华优秀传统文化

创造性转化与创新性发展。

除 了 内 容 为 王 等 创 作 普 遍 规

律，在被短视频、碎片化娱乐重塑文

娱消费习惯的今天，关键的在乎长

期 主 义 与 视 听 突 破 这 一“ 慢 ”一

“新”。《哪吒之魔童闹海》距离上一部

五年有余，《疯狂动物城2》间隔更久，

N 年磨一剑与新技术叠加，在动画电

影领域意味着打磨更扎实的故事、更

恢弘的场面、更灵动的细节。“哪吒2”

里近 2000 个特效镜头，“动物城 2”里

新增的 80 个场景、76 种动物，最终化

为无可取代的沉浸式体验，强化了

“进电影院看电影”的必要性。

新质生产力
“CINITY 与《阿凡达 3》天生一

对。”影片的中国首映礼上，导演詹

姆斯·卡梅隆点赞中国自主研发的

CINITY LED 放映系统。差不多同

时，仇晟创作的《比如父子》公映，这

位清华大学生物医学本科毕业生在

片中运用到了 AI 技术。一个是堪称

全球影业“技术狂人”的名导点赞中

国产品，一个是电影专业之外的“小

白”在技术加持下转换赛道，背后殊

途同归——都是中国电影与新质生

产力深度耦合的折射。

《中国电影经济发展研究报告

（2025）》的策划人孙向辉说：“技术

变革驱动影视产业革新，我国新质

生产力的蓬勃发展为电影工业的数

字 化 、智 能 化 转 型 提 供 了 强 大 动

力。”“电影+科技”的全链条融合从

制作端到体验端都带来全新变化。

制作端，中国电影产业打破特

效制作垄断，虚拟拍摄、AI 生成、云

计算等技术广泛应用，上海科技影

都的 AI 创制生态中心、浙江德清的

博采 AI 虚拟影视基地等新型制作基

地应运而生，成为用硬核科技打造

中国电影的“未来片场”。创作端，

2025 年开机的《流浪地球 3》开发了

专属 AI 工具，它将全程参与拍摄。

由航天员掌镜的纪录电影《窗外是

蓝星》则把中国电影对新技术的探

索深入到了太空。放映端，国内首

家虚拟现实影院和首家院线坐观式

虚拟现实影厅先后落地，高新科技

让观众观影更便捷沉浸。

情绪共鸣力
电影已被普遍纳入“情绪消费”

的一支。谁与观众情感共振，观众

为谁买单。这一年，国产电影叙事

模式显著转变，从平民视角切入历

史和现实，成为不少创作者的自觉。

2025 年是中国人民抗日战争暨

世界反法西斯战争胜利 80 周年，一

批抗战题材影片将宏大叙事与个体

命运紧密相连，用电影语言弘扬人

民 史 观 ，引 发 跨 越 圈 层 的 广 泛 共

鸣。其中，《南京照相馆》聚焦普通

人的生死抉择与守望相助，令无数

观众动容。

小人物在大银幕上迎来更多精

彩。根据马伯庸小说改编的电影

《长安的荔枝》，将历史落脚于基层

小吏运送荔枝的奔波与挣扎，打工

人的喜怒悲欢、荒诞与艰辛，引发现

象级话题。异曲同工的是，《浪浪山

小妖怪》“反神话英雄”路径，“西游”

背景下的无名小妖从向往英雄、模

仿英雄、遇难题后心生退意，到渐渐

硬刚邪恶、成为英雄又终究回归平

凡，点燃了许多人内心“凡者不凡”

的火焰。《戏台》把经典话剧搬上大

银幕，寓言式的荒诞喜剧映照的，同

样是时代洪流里个体的不甘不屈。

品牌续航力
2025 年全年共 51 部影片在中国

市场票房收入过亿。打开这些过亿

作品，约 20 部为系列电影，另有约 10

部或有原著 IP、或有一目了然的题

材背景。

以票房前十为例，《哪吒之魔童

闹海》《疯狂动物城 2》《唐探 1900》

《浪浪山小妖怪》《封神第二部：战火

西岐》《阿凡达 3》《熊出没·重启未

来》，可谓续集扎堆。

品牌电影本是电影工业化的标

志。它意味着电影创作可以在相对

成体系、有着工业标准的流程中进

行，是世界上电影制造强国的指标

之一。而在短视频“前三秒定生死”

的注意力争夺战里，品牌电影或者

说 IP 化电影，因其能降低认知成本、

最短时间内找到受众，似乎越来越

被视作“获客”有效手段。

积极地想，电影品牌续航，能帮

助观众根据过往系列品质判断，由

情感积淀、审美偏好换来习惯性消

费。从国外的“碟中谍”“速度与激

情”系列到国内的“唐探”系列，莫不

如此。且由 IP 衍生带来的价值全面

释放更能为电影带来难以估量的

“非票”收入。“哪吒 2”衍生品销售超

千亿元，《浪浪山小妖怪》IP 撬动近

25 亿元各类消费，都是品牌价值的

彰显。

但硬币的另一面也不容忽视。

沿着相似路径的微创新，观众总有

看腻的时候。与其指望“法拉利老

了还是法拉利”，不如把希望系于原

创力，那才是真正的生命力。

生态拓展力
2025 年，不单单是电影衍生品

销售、IP 联动成绩斐然，“电影+”消

费模式多点开花，释放出巨大增长

潜力。

过去一年，“跟着电影去旅游”蔚

然成风。《浪浪山小妖怪》与山西文旅

合作的“浪浪山小妖怪山西游记”主

题活动，将影片中的取景地——大同

善化寺、太原晋祠水镜台、碛口古镇

等，转化为一座座可抵达的“浪浪

山”。《哪吒之魔童闹海》《唐探 1900》

《南京照相馆》《志愿军：浴血和平》

等影片也为四川成都、山东乐陵、江

苏南京、江西上饶等地带来了大批

游客。

此外，阅兵直播、音乐会、电竞

赛事等“非电影内容”登上大银幕，

影院综合文化消费属性显著增强。

如果说 2025 年许多电影从业者

已认识到“非票”收入是电影经济的

重要一环，那么 2026 年的中国电影

正在迈入全产业链 IP 价值开发新阶

段，电影生态拓展力将是 2026 年一

档重要课题。

王彦
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2025 年，国产剧作为长视频代表，在巩

固并提升自身市场地位的同时，也在不断

尝试创新，试图以长剧的篇幅优势，更多介

入观众的娱乐生活。受短视频影响，国产

剧（包括电视剧与网剧）均承受了一定压

力。加快更新迭代与创作节奏，更好地适

应年轻人的审美需求和观看习惯，成为对

国产剧必须跟上时代步伐的一种督促。

在国产剧当中，悬疑剧在过去几年曾

占有重要地位，《漫长的季节》《隐秘的角

落》等作品曾被广泛关注。就 2025 年的悬

疑剧来看，主要出现以下几种类型：古装悬

疑探案剧如《唐朝诡事录之长安》《长安二

十四计》；硬核刑侦剧如《借命而生》《黄

雀》；奇幻悬疑与时空叙事剧如《枭起青壤》

《海市蜃楼》；社会派悬疑剧如《漂白》《命

悬一生》等。

综合来看，2025 年的国产悬疑剧已进

入沉潜期。在风格方面，愈加多元；在表现

手法方面，更加纯熟；在创作层面，形成一

个堪称“国产悬疑宇宙”的高配团队；悬疑

类型则展现出强劲的创新活力与发展势

头，走在了探索与实践的前列。

受创作脉络、观众欣赏习惯、社会心理

需求等因素影响，以写实、纪录、揭示与批

判为诉求的社会派悬疑剧仍是创作主流，

观众借助这类剧集参与社会议题探讨的意

愿仍然强烈。同时，社会派悬疑超越单纯

的破案叙事，融入对特定年代历史的追溯、

青春爱情的描摹以及对过往的回望与眷恋

等复杂情感，它们共同交织、映照出丰富的

时代情绪。

以“迷雾剧场”2025 年推出的作品《漂

白》《树影迷宫》《命悬一生》为例，可以观

察到社会派悬疑剧的进化过程；剧作的文

学性，已由最初强烈的风格化凸显，渗透到

剧作的外象与内里，文学性的融入显著提

升了剧作的影像质感，使其进入新的美学

境界——《漂白》的暗色系与冷视觉，使剧

作始终保持紧张感，让观众得以在动荡幽

冷的氛围中窥见人性的微光；《树影迷宫》

的光影运用与空间衬托，使人看到唯美画

面背后的时代暗流；《命悬一生》以特写镜

头细腻呈现角色表情与情感，并用全景镜

头强化人物与时代之间深刻的关联，更为

真实地呈现了“残酷青春”叙事。

通过上述剧作可以看见：“小城”作为

被遗忘的角落，仍是社会痛点的聚集地，这

些剧作延续了以小城为背景的传统，坚持

把“小城”作为透视社会万象的棱镜；“东北

文艺复兴”的叙事版图在全线扩展，对过往

的追问与对未来的追求不断交叉纠葛，“向

往明亮”成为剧作与现实的共同目的地；缓

慢叙事逐渐成为营造剧集“爽感”（尤其是

长效爽感）的主要手段，它摒弃了依赖强刺

激的即时快感，转而通过细腻铺陈、氛围营

造和情感沉淀，让观众在持续投入中获得

更深层次、更持久的满足感。

这一愈加鲜明的创作倾向，正引导长

剧向“深阅读”式体验转型——毕竟，给予

受众直抵人心的深刻触动与灵魂层面的震撼

体验，是优秀文娱作品所追求的至高境界。

2025 年年末播出以及将要播出的悬疑

剧，如《罚罪 2》《人之初》《剥茧》《风过留

痕》等，将继续承担观众的期待，亦肩负长

视频在碎片化时代的重任，提供观察社会

与时代的一个视角，期待它们能够引领长

视频走向更为开阔的领域。

近期，由国家广电总局和国家文物局

联合指导的百集微纪录片《国宝时刻》在全

国省级卫视、广电新媒体矩阵以及网络平

台同步播出。该片作为文物超高清影像记

录工程成果，联动全国 31 家省级广播电视

台及文博单位，遴选 100 件文物进行拍摄，

透过文物的纹样、铭文、铸造与成型技艺这

些“小切口”，展现文物背后的历史图景。

在超高清镜头下，青铜器的纹饰不再

是模糊的暗影，而成为可辨可读的文明语

法；马王堆帛画的色彩不再凝固于玻璃展

柜之内，而以流动的光影重现其绚烂；陶瓷

的莹润、玉器的光泽、金饰的辉煌，都在精

密的光线调度与数字复原中被重新点亮。

《国宝时刻》用视听语言讲述文物故事，用

超高清技术赋能文化传承，将保存在博物

馆中的历史资源转化为全社会共同的精神

财富。当千年文物穿越时空“走进屏幕”，

既能提升知识层面的认知，更能激发情感

层面的共鸣。

用“不到两张 A4 纸的厚度，一个半鸡

蛋的重量”描述蛋壳黑陶高柄杯的精妙；借

助 AI 技术让广彩人物纹大碗上的各色人

物动起来；通过对玉琮王的介绍，展现五千

年前良渚古国已具备的复杂文明结构——

从文案写作到现场实拍，从特效包装到配

音配乐，《国宝时刻》的每一道工序，都体现

着制作之匠心与表达之鲜活。

“第一次如此清晰地看到国宝文物的

细节，动画制作精致，讲解细致入微”“一期

了解一件国宝，很棒”……观众在弹幕中惊

叹文物纹饰之精妙，在评论区交流故事背后

的历史，在社交平台上自发传播节目片段。

当亿万观众在屏幕前为一件文物“驻

足”，为一个文明瞬间感动，这种共享的情

感，这种静默的共鸣，这种不约而同的凝

视，本身就是我们这个时代最珍贵的文化

景象。

周逵

新年伊始，中式奇幻动画短片集《中国

奇谭 2》在哔哩哔哩全网独家首播。12 位

青年导演以九部风格各异的短片共同拓展

“奇谭宇宙”的艺术表达边界，以中式奇想

编织寓言故事，在东方美学里藏尽现实深

意，为观众带来一场融合视觉享受与现实

思考的开年文化盛宴。

无论是《如何成为三条龙》还是《耳中

人》，元旦当天率先亮相的两部短片，与

《中 国 奇 谭》一 脉 相 承 ，延 续 其“ 传 统 文

化，当代表达”的创作内核，探索经典文

化意象的现代转译，细腻刻画当代人的

情感与思考。其中，《如何成为三条龙》

以“ 蛇 化 龙 ”这 一 东 方 神 话 意 象 为 切 入

点，巧妙映射“身份认同”议题，以“小蛇

审视龙王”的设定，传递尊重个体、打破

成长桎梏的主题。取材于《聊斋志异》的

《耳中人》，则突破原作叙事框架，将“内

心欲望”具象化为耳妖，通过书生与“耳

中人”的博弈，完成对自我欲望的直视、

对话与和解。作品犀利地指向当代人普

遍面对的“如何接纳真实自我”的生命课

题，引人共鸣。

在内容紧扣现实的同时，《中国奇谭

2》在艺术呈现上也再次大胆尝试，首播两

片以迥异的风格，展现出中式美学丰富的

表现力。《如何成为三条龙》采用明快细腻

的工笔国风，以清新色彩和灵动线条营造

出治愈温暖的视觉氛围，让观众轻松代入

三条小蛇充满童趣与希望的成长之旅。作

品还将国家级非遗傩戏元素巧妙融入叙

事，让传统艺术在动画中焕发新生。《耳中

人》升级了动画语言，并打造出独树一帜的

视听质感。短片刻意保留如老电影胶片般

的颗粒感，在二维画面中创新模拟长焦镜

头的景深效果，通过细腻铺陈营造出迷离

恍惚的奇幻氛围，与书生内心的孤寂挣扎

形成呼应。

孙佳音

2025 年 2 月 25 日，观众在贵阳越界影城 IMAX 影厅内观看电影《哪吒之魔童闹海》（资料图片）。

国产悬疑剧：

缓慢叙事营造长效爽感
特约撰稿人 韩浩月

微纪录片《国宝时刻》——

光影存史 科技续脉

动画短片集《中国奇谭2》——

以中式奇想编织寓言故事《用武之地》等现实题材力作彰

显家国情怀，《过家家》等喜剧电影轻

松温暖，悬疑电影《匿杀》紧张刺激，

奇幻电影《寻秦记》怀旧拉满……

2026 年 元 旦 ，全 国 电 影 院 热 闹 非

凡。根据灯塔专业版数据，截至 1 月

3 日 21 时，元旦档（1 月 1 日－1 月 3

日）总票房达 7.36 亿元，观影人次达

到 1857.3 万。

整体表现超出预期
元旦档新片数量众多，题材多

元，类型覆盖悬疑、动作、爱情、喜

剧、动画等，既有现实题材的深沉叩

问，也有经典 IP 的情怀续写，更有主

演形象的突破尝试。

猫眼专业版分析师赖力认为，

整体上看，今年元旦档表现超出预

期。2025 年 12 月 31 日的观影人次

达到 538 万，大量观众选择在影院跨

年，这份仪式感助推了元旦档的市

场热度。元旦档第一天、第二天的

大盘分别达到 3.38 亿元和 2.64 亿元，

成绩喜人 ；1 月 3 日的大盘也已破

亿。元旦档为 2026 年的电影市场开

了一个好头。

众多影片中，《匿杀》《寻秦记》

《用武之地》3 部国产影片分列元旦

档新片票房前三名。《匿杀》延续了

导演柯汶利“杀”系列层层反转和现

实关怀的特色，将悬疑片类型叙事

做到极致；《寻秦记》集结电视剧原

班人马，主打情怀牌；《用武之地》通

过讲述境外人质的极限自救经历，

展现了普通中国人在绝境中的勇气

和力量。

与观众建立深层次

情感连接
与以往元旦档主打轻松欢乐的

喜剧片不同，今年元旦档新片票房前

三名《匿杀》《寻秦记》《用武之地》都

不是合家欢作品。三部影片分别从

悬疑、经典IP续作和现实主义三条路

径与观众建立深层次情感连接。

“柯汶利延续了《误杀》《默杀》

的镜头语言，场景处理得极具冲击

力。片中地上与地下两个世界、冷

暗色调的运用、乌鸦面具下的复仇

等桥段充满象征意味，带来的惊悚

感和感染力都非常强烈，这在国产

影片中是很少见的。”影评人井润成

说，影片强冲突的情节、刺激感十足

的视听、有点猎奇色彩的故事都大

大满足了观众需求，在一众新片中

领跑元旦档不算意外。

古天乐、林峯等主演的《寻秦

记》，让人看到了经典 IP 的市场号召

力。井润成分析，电视剧版《寻秦

记》是 2001 年的作品，时隔 24 年续

集 电 影 才 上 映 ，票 房 还 能 在 同 档

期 新 片 中 排 到 第 二 ，证 明“ 情 怀

杀 ”还 是 有 效 的 。“ 这 部 电 影 最 大

的看点就是有很多和当年剧版呼

应 的 桥 段 ，如 所 有 师 徒 二 人 回 忆

的段落都直接找来了原电视剧的

片 段 ，直 接 把 情 怀 摆 在 你 眼 前 。

对 于 很 多 电 视 剧 粉 丝 来 说 ，这 是

个很美好的完结。”

两部“老片”带动大盘
相对于几部新片，带动元旦档

大盘的主力还是《疯狂动物城 2》和

《阿凡达 3》两部“老片”。

“这两部影片在档期内的累计

票房占比超过了 55%，档期内连续三

天分别稳居单日票房冠亚军。尤其

是《疯狂动物城 2》，在元旦当天的单

日票房就突破了 1 亿元，《阿凡达 3》

在当天的票房也超 8000 万元，充分

说明了两部老片强大的票房号召力

和长线效应。”赖力说。

袁云儿

2025全年电影票房518.32亿元，12.38亿人次走进电影院

五个关键词
解码中国电影市场新消费

元旦档带来今年电影“开门红”

电影《过家家》宣传海报。


