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“没想到我们老祖宗传下来的农活动作，也能变成这么好

看的舞蹈！”“这些舞蹈里全是我们的生活日常，看着特别亲

切”……

重庆涪陵一场“村舞”选拔赛上，现场观众的赞叹声此起

彼伏。参赛村民身着特色服饰，将对土地的热爱、对丰收的喜

悦融入自编自导的原创舞蹈中。

群众从“看客”到“主角”的转变，成为乡村文化振兴最生

动的注脚。

数字显示，2025 年全国共开展 9.13 万场“村晚”活动，线上

线下参与人次 6.92 亿。在湖南岳阳张谷英村，全国春节“村

晚”主会场活动吸引游客 9.95 万人次，带动当地旅游消费 5373

万元，村民自编自导的“民星村晚”系列视频点击量达 3540 万

次。山西临汾泊庄村村民直播威风锣鼓表演，直播间里最多

有几百万人同时观看，昔日无名村庄变网红打卡地。

从“送文化”到“种文化”，内生创作力持续迸发。中国儿

童艺术剧院让河南光山县的孩子当主角，帮助当地创排了《少

年司马光》《灯火》等多部儿童剧；中央民族乐团等发起“山河

国乐”公益活动，免费向偏远山区的孩子教授民乐。2025 年 11

月揭晓的第二十届群星奖，呈现创作群体显著变化——非遗

传承人、民间艺人、企业员工、在校学生、退休职工等多元主体

跨界合作，新大众文艺的活跃可见一斑。

人才引擎激活乡土文脉。文化和旅游部全国公共文化发

展中心统筹全国 3000 多家文化馆资源，实施全国“乡村网红”

培育计划，短短几年时间培育成千上万名“乡村网红”。他们

有的用才艺为大家送去欢乐，有的用镜头讲述乡村故事。

“‘乡村网红’培育计划，挖掘培育了乡村文化人才，增强

了乡村文化自信，绘就了乡村文化新图景。”武汉大学国家文

化发展研究院副院长彭雷霆如是说。

2025 年 12 月 6 日，浙江省建德市文化特派员王介明（中）在乾

潭镇乡村市集活动中带领学生们体验剪纸技艺。

2025 年 10 月 12 日，在海南省文化馆，东山草编技艺传承人袁

洁（后中）为家长和小朋友们讲解东山草编技艺。

2025 年 10 月 27 日，在新疆乌鲁木齐市人民公园快闪活动中，

舞蹈演员和市民、游客互动。

2025 年 1 月 22 日，全国春节“村晚”主场活动在湖南省岳阳市

岳阳县张谷英村举办。

2025 年，适逢新疆维吾尔自治区成立 70 周年，

“打起手鼓唱起歌”首届中国新疆民间艺术季优秀节

目巡演，如同一趟“文化交融专列”，驶向安徽、山东、

天津、贵州、青海、甘肃、宁夏等省区市和新疆各地。

在广场、公园、社区、图书馆，一场场民族文化

交流展演，一系列民族文化小分队巡演（快闪），一

台台民族服饰 T 台秀……多角度展示新疆丰富多彩

的民族文化。

越来越多的国家级品牌活动成为资源直达基层

的桥梁，推动优质文化从云端到田间。

全国联动打造文化 IP 矩阵。2025 年，“四季村

歌”串联起“山歌好比春江水”广西民歌大会、贵州

“村歌——让世界听见”系列活动、第十届中国农

民歌会。第十九届西部民歌（花儿）歌会创新探索

“IP 引领+”，打造专属 IP 形象——花儿“朵朵”，主

题曲《听到花儿就想家》全网热播，多条“民歌展

演+文旅体验”特色线路带动文旅收入增长。

数字化普惠助力文化下沉。2025 年 4 月，“中华

古籍智慧化服务平台”上线试运行，整合国家图书

馆和各地古籍收藏单位的万余种古籍数字化资源，

汇聚“古籍里的黄河”“百部经典”“山海经”等多个

特色专题，为广大读者提供开放共享的古籍资源和

便捷高效的智慧服务。2025 年文化馆服务宣传周

以“让文化馆成为人民的终身美育学校”为主题，开

展“我与文化馆”短视频征集等活动，线上线下服务

群众超 1.42 亿人次。如专家所说，资源跟着需求

走，才能在云端和田野都种下文化的种子。

“努力让人民享有更加充实、更为丰富、更高质

量的文化生活。”谋划“十五五”，文化和旅游部负责

人表示，要实施公共文化服务提质增效行动，提高

基本公共文化服务覆盖面和适用性，提供更多富有

时代特色、更具科技含量、融入群众生活的高品质

文化服务。

向着未来，持续优化的文化供给，必将更生动

地描绘人民美好生活的时代画卷。

高质量公共文化服务赋彩新时代美好生活

位于上海周家渡街道的摆渡人书场，采用“小桥流水”的

设计理念，不仅保留了传统书场的特色，还融入了现代元

素，并通过“专业院团驻场+非遗活化”模式，让评弹艺术走

进社区，年均举办惠民演出数百场。在长三角及全国部分省

份最美公共文化空间大赛上，这个书场成为“最美公共文化

空间”之一。

在广袤城乡，目前有 4 万多个新型公共文化空间，它们颜

值高、设计感强、内容多、运行灵活，成为百姓身边的“文化客

厅”，为基层“最后一公里”的文化供给带来新突破。

打破边界，江西赣州石城赣江源镇将客家宗祠改造成“五

堂”文化阵地；福建厦门前垵村 200 余年历史的古厝升级为集

阅读、托育、养老于一体的复合型文化空间；云南昆明联合 650

家企业改造工业遗存等，以“文化+艺术+商业+旅游”的复合

式体验引领文化消费新潮流。这些空间以新布局、新理念、新

业态重构公共服务生态。

机制创新，江苏扬州出台城市书房条例，参与书房建设的

单位、个人可以依法冠名；浙江温州以“新空间市民体验日”等

吸引公众参与，推动“千年商港”品牌重塑；广东“粤书吧”嵌入

景区、机场，“粤文坊”用传统文化研学、体验激活商圈消费。

从“政府包办”转向“政府引导+社会共创”，使空间建设投资

降低，利用率大大提升。

北京大学教授李国新说，新型公共文化空间的涌现是

“十四五”时期公共文化服务高质量发展的一个重要标志。

如今，新型公共文化空间建设已进入从基层探索尝试向全国

推广普及的新阶段，预计“十五五”时期将为公共文化建设

增添更多亮色。

A 乡土烟火气 人文新风尚

在湖南岳阳的小村庄，“村晚”会场以3D投影技术演绎古老村落的四季流转；在江苏
苏州的乌篷船上，水乡人用清丽婉转的评弹唱响江南新韵；在贵州肇兴侗寨，专业院团与
少数民族歌者共同演绎民乐、村歌，民族交融的和声久久回荡……

2025年，高质量公共文化服务以澎湃活力点亮城乡美好生活。

B 空间新活力 服务更贴心

C 平台大融合 文化惠民生

贵州锦屏隆里“村晚遇元宵·来隆里玩花脸龙”活动现场（2025 年 2 月 11 日摄）。

2025 年 5 月 4 日，游客在位于河北省唐山市的启新 1889 文化创

意产业园标志性建筑前拍照留影。
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