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本报讯 日前，贵阳艺术家宋培伦收

到由法国巴黎国际艺术沙龙展组委会寄

来的奖杯与证书，他的作品《夜郎谷》获得

2025 年法国巴黎国际艺术沙龙展提名奖。

法 国 巴 黎 国 际 艺 术 沙 龙 展 创 立 于

1864 年，是全球持续举办时间最久的艺术

奖项之一，由法国文化部支持，法国国家

美术基金会主办，在欧洲乃至世界艺术史

上占有重要地位。本届展览共收到全球

逾 6000 件投稿作品，最终 500 余件入围，

其中中国投稿作品 368 件。经严格评审，

宋培伦等 13 位中国艺术家的作品脱颖而

出，获得提名。

宋培伦 1940 年生于贵州省湄潭县，

长期致力于贵州民族民间文化的保护、

传承与艺术转化。自 1997 年起，他在花

溪区以本地石材、废旧材料为媒介，持续

创作大型生态艺术景观《夜郎谷》。近三

十年来，这件作品已从个人艺术理想，成

长为一件与自然环境深度互动、根植乡

土文化的公共艺术作品，成为贵阳重要

的文化地标与旅游名片，吸引了大量海

内外观众。

《夜郎谷》的获奖，不仅是宋培伦个人

艺术生涯的里程碑，也是贵州地域文化通

过当代艺术语言走向国际的一次生动例

证。它以独特的石构艺术、生态理念与人

文叙事，向世界展示了东方美学中人与自

然和谐共生的哲学思考。

据悉，本届沙龙展涵盖绘画、雕塑、摄

影、设计等多个门类，汇聚了全球不同文

化背景的创作力量。常书鸿、潘玉良、赵

无极等多位中国艺术大家都曾在此亮

相。宋培伦此次获奖，延续了中国艺术家

在该国际平台上展现东方艺术魅力的传

统，也为贵州民族民间文化的当代传播打

开了新的窗口。

（贵阳日报融媒体记者 舒锐）

本报讯 近日，由一支平均年龄 20

岁的苗族青年团队创作的苗话社区戏剧

《稻乌之家》，在贵阳也闲书局与大觉精舍

完成五场演出系列活动。

该剧灵感源自易卜生经典作品《玩偶

之家》，创作团队将《玩偶之家》重新解

构，融入苗族当代社会现实，改编成《稻乌

之家》。《玩偶之家》是挪威剧作家易卜生

于 1879 年创作的三幕社会问题剧，至今

仍被视为探讨婚姻、道德与女性觉醒的经

典文本。剧中女主角娜拉在经历家庭与

社会的冲突后，最终选择走出家门，成为

一个独立的人。

担任苗话社区戏剧《稻乌之家》编导

的龙格波丽是纽约大学社会与公民参与

戏剧专业硕士，她来自黔东南州剑河县

南寨乡展留村，一个坐落在清水江畔半

山腰的苗寨。“展留”在苗语中意为“高

山之上、平坦开阔与自然相融的地方”。

正是这片土地孕育了她对苗族文化的深

厚情感。

在纽约大学观看学生剧团演出的《玩

偶之家》时，龙格波丽联想到苗族乡土社

会女性的历史处境与现实状况，萌生出一

个愿望——将《玩偶之家》这个故事翻译

成苗话，让那些不懂汉语、没上过学、看不

了电视的姑妈、奶奶们，也能看懂一场戏

剧，看看自己和村里的故事。

2026 年 2 月 13 日，春节前四天，龙格

波丽回到村里，召集了一群十几二十岁的

苗族年轻人，开始共同创作。起初只是计

划做一场苗话版的《玩偶之家》，但随着讨

论深入，她发现西方经典的文化背景与苗

族村寨的现实语境差距太大，直接翻译过

来乡亲们无法理解。于是，团队决定重新

改编，将故事移植到苗族当代语境中，最

终形成了《稻乌之家》。“稻乌”是苗语音

译，意为“好得让人羡慕”。

《稻乌之家》虽保留了《玩偶之家》的

主体结构，但创作视角逐渐从单一的女性

议题延展至更广阔的乡村社会议题。剧

中融入了对苗族文化的传承与反思、年轻

人的成长选择、苗族乡村问题以及代际之

间“传统与新生”“外出与归来”的张力，

呈现出对当下苗族群体在现实与精神方

面的探索。

这部苗话戏剧在展留村引起热烈反

响。从年长的村民，到返乡青年，大家表

示，这是他们第一次从这样的视角重新审

视苗族社会——在节庆与盛装之外，看见

真实的伤痕与困境，也看见了亟待面对的

问题与成长的必要。同时，作品也让人们

重新认识到自身所拥有的坚韧、智慧与不

断生长的力量。

在贵阳的演出中，团队又将部分苗

话改成汉语，并将演出空间设在更具开

放性的公共场域，观众在观剧后围坐讨

论成为其重要组成部分，从苗族文化聊

到乡村处境，从代际关系延展至更普遍

的社会议题。

龙格波丽生于 2002 年，本科就读于

维斯康星麦迪逊大学攻读教育学专业，

去年 12 月刚刚拿到纽约大学社会与公

民参与式戏剧专业的硕士学位。她一直

致力于苗族相关事业，曾到石门坎等苗

族山区支教，同时在贵阳和遵义从事青

少年的成长戏剧公益实践。她表示自己

“从来没有离开”苗族文化，无论从事戏

剧还是教育，她都希望通过合适的形式，

关注苗族群体的需求，陪伴苗族群体认

知、反思与成长。

（贵阳日报融媒体记者 董容语 文/图）

爆款文创引领文化出圈
玩家亲手拼装，将九条腾云金

龙、九只点翠凤凰等零件逐一拼接、

嵌入，一款复刻孝端皇后凤冠的八

音盒跃然眼前。启动开关，顶部的

金龙与翠凤逆向旋转，底部羽翼状

的博鬓轻轻摆动，悠扬的《凤仪天

阙》乐曲同步响起。

中 国 国 家 博 物 馆 继 推 出 文 创

界“顶流”凤冠冰箱贴后，再度推出

一 款 凤 冠 八 音 盒 收 获 关 注 。 它 既

还 原 了 孝 端 皇 后 凤 冠 的 庄 重 与 精

美，又蕴含着四海升平、有凤来仪

的美好寓意，玩家在亲手制作的过

程中，还能收获打造绝美凤冠的满

满成就感。

2025 年，一批这样带着温度与

细节的文创产品成为全网焦点。它

们 均 源 于 各 大 博 物 馆 的“ 镇 馆 之

宝”，设计师深挖文物的历史内涵与

艺术价值，摒弃刻板的复刻模式，用

年轻化、生活化的表达让文物“说

话”，形成了各具特色的文化符号。

据统计，截至目前已有 77 家国

内外博物馆上线官方旗舰店，2025

年全新推出的优质文创新品超 5000

款。近日，天猫评选出 2025 年十大

“镇馆之宝”文创，中国国家博物馆

的孝端皇后凤冠八音盒赫然在列；

除此之外，故宫博物院以金瓯永固

杯为原型打造的冰箱贴，延续宫廷

器物的高端美学，将“风调雨顺，国

泰民安”的美好期许融入设计；国家

图书馆推出的山海经纸艺灯，灵感

来自馆藏蒋应镐绘《山海经》，雕花

镂空的灯球架于错落的“山海”灯框

之上，以家居装饰的方式照亮生活

空间。

敦煌研究院的莲花飞天藻井化

妆镜，复刻了莫高窟藻井的经典纹

样，将敦煌壁画的绚丽色彩与对称

美学融入美妆用品，让使用者感受

到丝路文化的魅力；河南博物院的

妇好鸮尊考古盒，以商代青铜饮酒

器为原型，让玩家亲手从土层中挖

掘出“文物”，在互动中了解商代青

铜文化；苏州博物馆的吴王夫差胖

宝剑，打破传统宝剑的冷硬形象，毛

绒剑身圆润可爱，成为年轻人喜爱

的装饰挂件。

陕西历史博物馆的唐鸳鸯莲瓣

纹“金饭碗”文创，将唐代金银器的

工艺美学与“衣食无忧、富贵吉祥”

的美好寓意结合；三星堆博物馆的

中国象棋礼盒，提取三星堆文物的

神秘元素制成棋子，威严的王后、矫

健的马匹、厚重的战车，让古蜀文明

走进大众视野；青岛啤酒博物馆把

青岛啤酒、海蛎子、鲅鱼、蛏子等装

进赶海小桶，以毛绒玩具的形式，将

“哈啤酒、吃嘎啦、洗海澡”的青岛特

色带到市民游客身边。

值得一提的是，喜迎马年之际，

甘肃省博物馆以“镇馆之宝”铜奔马

为灵感的“马踏飞燕小绿马”文创系

列持续火爆。“绿马”IP 如今有了更

多丰富的设定，比如爱种树的马梭

梭、拉牛肉面的马师傅、穿着大侠披

风的马大侠、刚刚取得毕业证书的

马博士等。各种绿马、红马、黑马，

寓意着新的一年“你我皆是黑马”。

年轻粉丝占比超八成
殷墟的“发光版”白陶豆，触摸

底部即亮起灯光；丑萌的三星堆青

铜面具，拨动面具即刻“变脸”；“流

沙画”形式的晋祠，倒转方向绿叶扩

散 开 来 ……“ 冰 箱 门 已 经 容 不 下

了。”从事互联网运营工作的张萌将

书房的一面墙做成了磁吸板，用来

展示自己收藏的博物馆冰箱贴。“真

是博物馆一件你一件啊。”她发在社

媒上的 vlog 引来网友热评。

随着博物馆文创的年轻化、生活

化转型，其消费群体不再局限于文

博爱好者，而是覆盖了更广泛人群，

其中年轻群体成为绝对主力。天猫

平台数据显示，2025 年有 7 亿人次在

线上逛博物馆文创，其中 18 岁至 34

岁的年轻用户占比超过 80%。“这背

后是国人文化自信的觉醒，也是传

统文化和现代创新的强大爆发力。”

该平台家居和文创行业总经理长骁

表示。

从性别来看，一二线城市、30 岁

以下的女性是博物馆文创的核心消

费群体。这一群体对审美有着较高

的要求，注重文创产品的设计感、细

节感与氛围感。她们将毛绒文创挂

在包包或牛仔裤袢上，将化妆镜带

在身边，既满足了实际使用需求，又

能在生活中感受传统文化的美。

从职业和身份来看，企业职员是

博物馆文创的重要消费群体，这一

群体面临着一定的工作压力，对能

够提供情绪价值、缓解压力的文创

产品有着强烈的需求。他们更愿意

为有文化内涵、有设计感、有专属意

义的文创产品买单。此外，学生群

体，尤其是大学生也易被博物馆文

创“圈粉”，他们对新鲜事物接受度

高，追求个性与潮流，偏爱萌系、趣

味、便携的文创产品。

值得关注的是，博物馆文创的粉

丝群体不仅是为了满足使用或收藏

需求，更是为了表达对传统文化的

认同，愿意主动了解文创产品背后

的文物历史与文化故事，并将这份

文化热爱传递给身边的人。这种双

重属性，让他们成为传统文化活态

传承的重要力量。

为文化认同与情绪

价值买单
“抢到了马年限定小红马，今年

考研马上上岸！”正在等待考研成绩

的 95 后 小 于 第 一 时 间 在 社 媒 上

“晒”出甘肃省博物馆新推出的马年

限定毛绒文创，期盼为自己带来“好

运加持”。

如今，博物馆文创的消费人群不

只关注产品的实用功能，同样注重

其背后的文化内涵、情绪价值与社

交属性，从“买物件”转变为“买文

化、买情绪、买体验”。《2026 天猫文

创行业趋势报告》指出，当下消费者

对博物馆文创的核心消费场景集中

为 礼 赠 、装

饰、祈福、婚

庆 四 大 场

景 ，在 功 能

性 之 外 ，为

兴趣和情绪

价值付费成

为最主流的

消费心态，而文化

认同则是所有消

费心态的“基底”。

关 注 凤 冠 文 创 ，

开启了对中国古代宫

廷美学的了解；为三

星堆文创买单，满足

了对古蜀文明的好奇

与喜爱——文化认同

是博物馆文创消费的

核心驱动力。随着国

人文化自信的不断提升，对中华优

秀 传 统 文 化 的 热 爱 与 认 同 日 益 加

深。而博物馆文创作为传统文化的

现代表达，成为人们表达文化认同

的重要载体。

为情绪价值买单成为博物馆文

创消费的主流趋势。在面临来自工

作、生活等多方面的压力时，人们对

能够缓解压力、传递美好期许、带来

情感慰藉的产品有着强烈的需求，

而博物馆文创恰好精准契合。比如

“黄芪”毛绒文创，设计成翘屁股的

可爱造型，传递“为你打气”的寓意，

成为缓解工作压力的情绪小物；祈

福类文创如瑞兽、吉祥物、时来运转

摆件等，承载着人们对平安、顺遂、

好运的美好愿望。

将故宫的“龙凤呈祥”文创送给

新婚夫妇，传递对美好婚姻的祝福；

将陕西历史博物馆的“金饭碗”文创

送给亲友，传递“衣食无忧、富贵吉

祥”的期许——礼赠场景的社交属性

让博物馆文创成为“有温度的社交

货币”。当下社会的礼赠往来，不再

只关注价格的高低，更注重礼物的

独特性、文化内涵与情感意义。也

因此，博物馆文创成为节日、生日、

婚庆、乔迁等场景的优质礼赠选择。

2026文创产品“无边界”
政策扶持与平台赋能为博物馆

文创高质量发展保驾护航。政策层

面，国家近几年大力扶持文化产业

发展，把文化产业定位为扩大

内需、创新驱动的战略支

点 。 各 地 积 极 打 造

“ 文 商 旅 体 展 娱 ”

融合的全域文旅

场 景 ，为 文 创 商

业开发创造良好

环境。平台方面，

天猫 2026 年将上线

文创专属频道，提供

趋势洞察、新品设计、

品牌跨界联名、供应链等

全方位支持，计划全年孵化

100 款成交破百万的文创新品，

推动 1 万个品牌与博物馆文创 IP 跨

界联名。

博物馆文创也将向多元融合、科

技 赋 能 与 体 验 升 级 全 面 推 进 。 首

先，“文创无边界”成为发展常态，博

物馆文创将更注重与生活场景的深

度结合，覆盖衣食住行用各个领域，

从冰箱贴、钥匙扣等小物件，到家

居、服饰、食品等生活必需品，让传

统文化不再是高高在上的符号，而

是触手可及的生活美学。

同时，AI、数字技术、智能制造

等手段的融入，推动文创在设计、

开发、体验全链条实现突破。数字

化 方 面 ，博 物 馆 将 打 造 专 属 AI 导

览、AI 玩偶等数字文创产品，让国

宝“开口说话”，通过互动形式助力

文化传播；数字文创、虚拟藏品的

开发，也将打破物理边界，让传统

文化融入数字生活。个性化方面，

AI 技术将实现文创产品定制化，人

们 可 根 据 喜 好 定 制 专 属 元 素 与 寓

意的产品。

“现在，绿马之家成了游客来兰

州必打卡的地 方 。”甘 肃 省 博 物 馆

文 创 中 心 相 关 负 责 人 崔 又 心 介

绍，馆内去年开设的“绿马之家”，

展出设计师手稿、举办沙龙，让游

客 走 进“ 大 马 厩 ”，沉 浸 感 受 绿 马

世界。未来，围绕文创，更多博物

馆 将 打 破“ 只 卖 产 品 ”的 模 式 ，打

造 线 下 沉 浸 式 场 景 ，通 过 主 题 化

空 间 设 计 为 游 客 带 来 沉 浸 式 体

验。在艺术生活馆、文创咖啡、快

闪店里，人们品尝文创美食、打卡

拍照、参与文化活动，在互动中深

化文化感知。

陈斯

贵阳艺术家宋培伦作品《夜郎谷》
获巴黎国际艺术沙龙展提名奖

苗话戏剧《稻乌之家》在贵阳上演

时讯

超5000款文创“上新”

博物馆镇馆之宝被年轻人带回家
自己动手拼装出“孝端皇后凤冠”，《凤仪天阙》乐曲缓缓响起；轻抚毛

绒胖宝剑挂件，吴王夫差的冷硬化为萌趣。过去一年，国内各大博物馆的
“镇馆之宝”纷纷走出展柜，化身5000余款可收藏、可体验的文化产品，悄然
融入当代年轻人的日常生活。

宋培伦获得提名奖的奖杯和奖状。

《稻乌之家》演出现场。

中国国家博物馆孝端皇后凤冠八音盒。

三星堆博物院中国象棋礼盒。国家图书馆山海经纸艺灯。

陕西历史博物馆唐鸳鸯莲瓣纹金饭碗。


