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独辟蹊径

打造特色“村咖”
大冲村三面环水，坐拥红枫湖上风光

优美的璀璨明珠——兴隆半岛。但对游

客来说，光有美景还不够。

“以前游客来了，住一晚，或者吃顿饭

就走了。晚上想找个地方坐坐，没有。”大

冲村村委会副主任林科忠说，“现在不同

了，村里有了咖啡馆，年轻人捧杯咖啡能

坐一下午。”

在大冲村，80 多家农家乐和民宿撑起

了旅居产业的基本盘。人流有了，消费场

景却单一。“除了吃饭睡觉，缺一个‘慢下

来’的空间。”红枫湖镇旅居产业发展相关

负责人吴易说。

恰好，贵阳的咖啡文化向乡村“下沉”。

城市里咖啡馆越开越多，竞争激烈，创业者

们开始到乡村寻找新“蓝海”。而大冲村的

游客，也从“观光客”变成了“放空族”——他

们要的不是赶景点，而是一种松弛的生活方

式。“这里风景好，捧一杯咖啡，能惬意地坐

很久。”从贵阳来的游客韩昌雪说。

更关键的是，镇村两级没闲着。镇、村

干部帮着找闲置农房、协调选址、办证照，

积极推动“村咖”落地。就这样，大冲村陆

续“长”出了 6 家村咖。“我们有意识地引导

创业者来大冲。”吴易说，“小投入、快见效、

可复制，这是我们对‘村咖’的定位。”

六家咖啡店

六种“打开方式”
大冲村的 6 家“村咖”，涵盖了乡村新

业态的多种可能路径。

“蓝调小院”是首家。去年 3 月，外

来投资者将闲置农房改造为布依族蓝

白 色 调 的 精 品 民 宿 ，配 套“ 蓝 果 咖

啡”——将蓝莓融入咖啡，做成“蓝莓冰

美式”。由于设计品质在线，运营团队

专业对接团建，以及具有外地投资者的

人脉资源，生意一直不错。

“留白·有 渡 ”走 的 是“ 音 乐 + 咖

啡+民宿”路线。咖啡馆作为民宿的

配套，布置和陈设让人一看就想进屋

里 坐 坐 。 负 责 人 刘 芸 熟 识 一 群 玩 音

乐的青年，在这里开展了多场乡村音

乐会。由于咖啡馆的加持，这家民宿

就算在冬季也有不少客人，夏季更是

经常“满房”。

“森畔”是最“土”的一家。村民响

应“两清两改两治理”政策，把自家闲置的猪

圈改造成了咖啡馆——“坐在猪圈里喝咖

啡”成了它的特色标签。

“湖光里”是传统农家乐转型的样本。

原来的农家乐不再经营，新接手的人将其改

造为地中海风格的咖啡民宿，集住宿、餐饮、

咖啡于一体。

“十里湖光”是目前生意最好的一家。

投资人将当地人气烧烤店的一间闲置房屋

改为法式湖畔美学空间。不强制消费，拍

照免费，靠“出片”场景吸引流量。周末单

日销量超 200 杯，开业不到一个月已成为区

域“流量王”，就算是工作日也有不少客人

前来打卡。

“云团子”是唯一不临水的村咖，藏身

500 亩 果 园 深 处 。 主 理 人 周 鑫 坚 持“ 不 加

糖、不讨好”，用木姜子、牛油果等天然食材

做特调。

“村里的咖啡馆目前还处在个位数，市

场容量够，没有明显的同质化竞争。”吴易分

析。6 家店分布在村内不同区域，定位各异，

客群虽有重叠但总体互补。

利用闲置资源

激活旅游新风尚
红枫湖是贵阳市饮用水源地。生态红

线，是不可逾越的底线。

大冲村人明白这个道理。100 多名乡村

创业者、党员和村民组成了环保志愿队，

坚持巡湖护湖。“从前垃圾靠风吹，如今水

清山绿。”林科忠说，“变化的不只是环境，

是人的意识。”

咖啡馆作为“轻业态”，恰好找到了平

衡点。它们大多利用闲置农房改造，不新

占土地，产生的污水量很少而且全部进入

污水处理终端净化，不给环境保护增加压

力。在生态敏感区，“村咖”这条路是聪明

的选择。

数据显示：5 月 1 日以来，大冲村的 6

家“村咖”总共接待游客约 15000 人次，销

售咖啡 3000 余杯，营收 9 万余元。

但 大 冲 村 没 有 满 足 于“ 有 ”。 从

“ 量 ”到“ 质 ”，是 他 们 的 下 一 步 。“ 我 们

不 是 为 了 开 咖 啡 馆 而 开 咖 啡 馆 。”林 科

忠告诉记者，大冲村正在尝试整合村内

的民宿、农家乐、咖啡馆等资源，并增强

与周边村寨的联动，进一步帮客人拓展

游玩空间。

“‘村咖’在大冲村的角色，不是简单

的商业配套。”吴易说，“它是一个触媒

——激活闲置资源，吸引年轻人才，改变

乡村气质，让大冲村从一个‘过境地’变成

一个‘目的地’。”

在生态优先的底线之上，大冲村正在

完成一场跨越——这不仅是一杯咖啡的

故 事 ，更 是 贵 阳 乡 村 振 兴 的 一 个 生 动

缩影。

红枫湖畔“村咖”飘香
——清镇市大冲村乡村新业态观察

贵阳日报融媒体记者 许发顺 文/图

5月 31日，清镇市红枫湖镇大冲村十里湖光·美学咖啡馆里，落地窗将湖景框成一幅画。几个年轻人以湖
面为背景拍照打卡。

一年多以前，这个村子还没有一家咖啡馆。如今，村寨里的6家“村咖”已开门迎客，第七家正在建设中。
从传统烧烤到精品民宿，再到如今时髦的“村咖”，大冲村的旅游业态正在悄然迭代。一杯杯醇香的“村

咖”，正给这个湖畔小村带来新的发展机遇。

亮点点击

咖啡馆里的美学空间
5 月 26 日下午 4 点，大冲村“十里湖光”美学咖啡

馆内人头攒动。“今天是星期二，能有这么多人，我们

已经很满意了。”犹敦信告诉记者。这家今年“五一”

前后才试营业的咖啡馆，迅速成为大冲村乃至红枫

湖周边的打卡“顶流”。周末单日销量轻松突破 200

杯，一个月下来，咖啡加上简餐，营收预估能达到 7

万元左右。

“十里湖光”的原址，是一家以烧烤为主业的大

型农家乐一栋二层建筑。犹敦信和几位合伙人此前

都有乡村建设或相关行业的经验。他们看中了红枫

湖这片水域风光，更看中了这栋房子紧邻湖边、视野

开阔的天然优势。

创业团队共投入约 200 万元，对于一个乡村咖啡

馆来说，这不是一笔小数目。但他们的目标很明确

——不做一个简单的卖咖啡的地方，而要打造一个

“美学空间”。

咖啡馆是法式风格的设计。明亮的色调，精心

挑选的家具和道具，一楼是打卡拍照的核心区，二楼

则设计成开放式露台，可以承接团建和聚会。每一

处细节，都指向一个关键词：“出片”。在小红书、抖

音上，关于“十里湖光”的笔记和视频不断涌现，“橘

子海”般的日落景观，成为最吸睛的卖点。

在“十里湖光”有一个规矩：不强制消费。游客

可以自由进出，随意参观、拍照，即使不点一杯咖啡，

也不会被驱赶。“我们的理念就是自由。”犹敦信解

释，“很多烧烤店的客人吃完饭后，会过来转转，我们

希望把这里变成一个公共的、分享美的空间。”

这种看似“吃亏”的做法，反而带来了意想不到

的流量。许多顾客自发成为“宣传员”，在社交媒体

上分享照片，甚至有人一个月内来了四五次，每次带

着不同的朋友。“上周有一个小姐姐，自己已经来了

好几次，还带了一帮同学来，给我们拍了好多照片发

朋友圈。”犹敦信说。

傍晚 6 点半，夕阳开始沉入湖面，天空与湖水瞬

间被染成金红色。咖啡馆里响起一阵阵快门声。一

位穿着白裙子的女孩对同伴喊道：“快！就这一刻，

橘子海！”

大冲村的 6 家“村咖”，像 6 扇窗，让我

们看到了乡村产业的另一种可能。

“烧烤+麻将”模式的传统农家乐，以

及凭借凉爽气候走红的旅居民宿，曾让贵

阳市无数村庄尝到旅游红利，但也逐渐暴

露出业态单一、体验单薄、竞争内卷的困

境。大冲村的破局之道不是推倒重来，而

是“填空”——在农家乐和民宿之间，植入

咖啡馆这种轻量、高频、强社交的业态，

让游客“住下来”之后还能“坐下来”“聊

起来”“拍起来”。

这杯咖啡的意义，不止于咖啡本身。

它是对“除了打麻将还能干什么”的回

答。它让人们看到，乡村旅居产业可以从

“卖床位”转向“卖时间”“卖体验”“卖生

活方式”。

更深层的变化在于，这杯咖啡带着城

市的审美基因。贵阳“冠军咖啡”文化的

影响，精品咖啡品牌的 培 育 ，年 轻 消 费

者 对 品 质 的 要 求—— 这 些 来 自 城 市 的

养分，正在反哺乡村。一批有理念、有

技 术 、有 审 美 的 年 轻 人 回 到 乡 村 ，把

“ 木 姜 子 咖 啡 ”“ 蓝 莓 冰 美 式 ”“ 牛 油 果

奶昔”带到湖边，让乡村不再是城市的

“ 低 配 版 ”，而 成 为 另 一 种 生 活 方 式 的

载体。

一杯咖啡，泡出的是乡村产业升级

的缩影，也是“绿水青山就是金山银山”

的生动实践。大冲村的探索才刚刚开

始，但它的方向已经清晰——让乡村不

仅有风景，更有生活；让游客不仅来过，

还想再来。

记者手记

“村咖”飘香，不止于咖啡

果树下的“木姜子咖啡”
在大冲村，走进一条笔直的林荫道，经过一片挂

满青果的桃树和梨树，就能见到云团子咖啡馆。

“云团子”的投资不大，约 20 万元。这个数字，

在动辄投入几十上百万元的同行里显得很轻量。但

轻量不代表随意。屋前的草皮是新翻铺的，围栏是

精心设计的，屋内的每一件家具、每一处装饰，都透

露着年轻人的审美和用心。

老板周鑫，30 岁出头，之前做白酒行业。去年在

云南芒市，一家用新鲜牛油果做奶昔的小店给了她

灵感——“他们的饮品不靠糖精调味，就是食材本身

的味道。”回到贵阳，她决定开一家“不讨好”的咖啡

馆：所有饮品默认不加糖，除非客人主动要求。

“很多人问我，不加糖能好喝吗？”周鑫递过来一

杯牛油果奶昔，“你尝尝，这是用一整颗哈斯牛油果

做的，绵密的口感就是天然的甜味。”咖啡店只有十

来款饮品，但每一款都是她平时爱喝的，“我们不会

为了开店而上架一些自己都不喜欢的东西。”

咖啡馆的招牌是“木姜子云团子”。木姜子是贵

州山野间的香料，气味似柠檬与香茅混合，贵州人常

用于煮酸汤鱼。周鑫把它与咖啡融合，再加一层无

糖奶盖。“想让大家喝到属于贵州夏天的咖啡。”周鑫

说，这是贵阳精品咖啡文化向乡村延伸的产物。

这里最吸引人的，是咖啡馆所处的环境。它

深藏在一片果园之中。这片果园有 500 多亩黄桃

和梨树，坚持生态种植，不用除草剂和农药。游客

来喝咖啡，可以走进果园，体验采摘。“7 月份黄桃

熟的时候，我们计划用果园里的黄桃做咖啡特调，

让客人看到果子从树上到杯子里的过程。”周鑫充

满期待。

在周鑫看来，“云团子”不只是一个喝咖啡的

地方，更是一个可以“放空”的空间。她购置了很

多充气坐垫，鼓励客人在草地上躺着看云。“那天

我们来时，天上的云一团一团的，特别好看，店名

就是这么来的。”周鑫说。

“云团子”5 月 1 日开业，当天卖了 100 多杯，整个

五月接待 1000 多人次。很多客人复购，在小红书自

发分享，还会带不同的朋友来。有一位深圳来的客

人点了“木姜子云团子”，抿了一口说道：“很奇妙，像

在喝一片山林。”

留白·有渡咖啡馆。

猪圈改造而成的森畔咖啡（资料图片）。

云团子咖啡（资料图片）。

游客在十里湖光拍照。

蓝调小院（资料图片）。

周鑫在制作咖啡。

“烟火贵阳”

品“五精”魅力
游


